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OZET

Reklam; pazarlamada, kisi ya da kurumlarin siklikla kullandigi her gecen giin dnemi giderek artan bir tutundurma faaliyetidir.
Reklam ile reklami yapilan kisi, kurum ya da {iriiniin rakiplerinden farkli olan yonleri ortaya konularak tiiketiciler etkilenmeye
calisilmaktadir. Bir reklam olusturulurken dikkate alinmasi gereken kavramlarin basinda sloganlar gelmektedir. Sloganlar, reklamin
fonksiyonlarini kullanarak tiiketicilere mesajlar iletirler. Bu sayede hedef kitle tizerinde reklam etkinligi arttirilabilir. Televizyon
kanallar1 birer reklam mecrasi olmalarinin yan1 sira ayni zamanda kendi reklamlarini da yapmaktadirlar. Arastirmada 2020 yilinin en
¢ok izlenen bes televizyon kanalinin ge¢misten gliniimiize reklamlarinda kullanmis olduklar sloganlar incelenmis, bu sloganlarin
reklamin fonksiyonlar1 agisindan degerlendirilmesi amaglanmis ve televizyon kanallarinin kendi reklam sloganlarinda hangi reklam
fonksiyonlarindan daha fazla yararlandiklart ortaya konulmustur. Aragtirmanin sonug¢ béliimiinde televizyon kanallarinin tiim reklam
sloganlari birlikte degerlendirilmis ve reklam sloganlarinda reklamin fonksiyonlarinin kullanimu ile ilgili 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Slogan, Tv Kanallari, Fonksiyon
ABSTRACT

Advertising is a promotion activity in marketing that is frequently used by individuals or institutions and has ever-increasing
importance each passing day. With advertising, by revealing the aspects of the advertised person, institution, or product that are
different from their competitors, consumers are tried to be influenced. Slogans are at the forefront of the concepts to be considered
while creating an advertisement. Slogans convey messages to consumers using the functions of advertising. By this means, the
effectiveness of advertising on the target audience can be increased. In addition to being an advertising medium, television channels
also make their own advertisements. In the research, the slogans used in the advertisements from past to present of the five most-
watched television channels of 2020 were examined, it was aimed to evaluate these slogans in terms of the functions of the
advertisement, and it was revealed which advertising functions the television channels benefited more from in their own advertising
slogans. In the conclusion part of the research, all the advertising slogans of the television channels were evaluated together and
suggestions were presented regarding the use of advertising functions in advertising slogans.

Key words: Advertisement, Slogan, TV Channels, Function.

1. GIRIS

Reklam onceleri isletmeler tarafindan gereksiz bir harcama olarak goriilse de giiniimiizde artik ne denli
onemli oldugu kabul goren bir gercektir. isletmeler genellikle iiriinlerini pazarlamak amaciyla reklama
bagvururlar. Reklam; reklamveren, reklam ajansi, tiiketici gibi bircok paydasi igeriginde barindiran bir
kavramdir.

Reklam ¢esitli kavramlart kullanarak tiiketicilerin dikkatini gekmeyi amaglamaktadir. Miizik, Ginli kullanimi,
sekil bu kavramlardan birkacidir. Reklamda tiiketicinin dikkatini ¢gekmek, reklami yapilan iiriini tiiketici
zihninde konumlandirmak i¢in sloganlardan yararlanilir. Reklamda tiiketiciye slogan sayesinde mesaj verilir.
Marka ya da {iriin reklam sloganiyla 6zdeslestirilir ve bu sayede insanlarda iiriine kars1 bir merak ya da talep
olusturulur. Bir bagka degisle reklamin lokomotifi slogandir.

Ulkemizde birgok televizyon kanali bulunmaktadir. Televizyon kanallarmin miisterileri de izleyicilerdir.
Ciinkii televizyon kanallar1 ne kadar ¢ok izlenme orani elde ederlerse reklamverenleri de o oranda ¢ok
olacaktir. Televizyon kanallar1 aym1 zamanda kendi reklamlarin1 da yayinlamak ve yayinlatmaktadirlar.
Televizyon kanallariin reklamlarinda en dikkat ¢ekici kavramlarin basinda reklam sloganlar1 gelmektedir.
Bu sloganlar sayesinde televizyon kanallari rakiplerinden farkli y6nlerini 6n plana ¢ikarmak istemektedirler.

Reklamin kendi igerisinde ¢esitli fonksiyonlar1 yer almaktadir. Kimi reklamlar hedef kitlesine sundugu ya da
sunacagl mal ya da hizmet ile bilgi verirken, kimisi hedef kitleyi iknaya yonelmektedir. Calismada reklamin
fonksiyonlar agisindan Tiirkiye’deki televizyon kanallarinin reklamlarinin sloganlar1 degerlendirilmistir. Bu
cercevede televizyon kanallarinin reklamlarinin sloganlarinda reklamin en ¢ok hangi fonksiyonundan
yararlandiklari ortaya konulmustur.
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2. REKLAMIN FONKSIYONLARI

Reklamin fonksiyonlari; bilgi verme, ikna etme, hatirlatma, deger katma ve isletmenin diger amaglarina
yardimci1 olmadir (Mucuk, 2010:219).

Bir {irlin pazara ilk defa sunulacaginda, reklamcilarin dikkat ¢ekmek, iiriiniin kullamimi ve &zellikleri
hakkinda kamuoyunu aydinlatip, iriinii benzerlerinden ayirt etmek igin reklamin bilgilendirme
fonksiyonundan yararlanilir. Bilgilendirme fonksiyonu birincil talep olusturmak icin de kullanilmaktadir.
Bilgilendirme fonksiyonu sayesinde pazar talebi artmaktadir (Babacan, 2008: 27).

Insan sesinin giiciiniin ¢ok iyi oldugu bilinmektedir. Giiglii anlatilar, miizik, ses efektleri ve yazilar
eklendiginde, reklamin neden bu kadar inanilmaz bir ikna araci oldugunu anlamak kolaydir (Berger,
2011:15). Reklamin ikna etme fonksiyonu rekabetin gelistigi, toplumda marka tercihini gelistirmek, marka
degistirmeyi tesvik etmek, iriinle ilgili olarak tiiketicilerin algilarinda degisiklik olusturmak, tiiketicide
{iriinii deneme, satin alma arzusu olusturabilmek amaciyla kullanilir (Tek ve Ozgiil, 2013:602).

Biiyiik reklam biitcelerine sahip popiiler markalar, yiiksek farkindalik seviyelerini korumak ve tiiketicilerin
iirlinlerini degerlendirme olasiligini artirmak igin reklamin hatirlatma fonksiyonundan yararlanmaktadirlar.
Burada pazarlamacilar tarafindan yeni markalarin veya diisiik pazar paymna sahip iirlinlerin, tiiketiciler
arasinda farkindalik olusturmasi ve tiiketicinin dikkati ¢ekilmesi amaglanir (Belch and Belch, 2003:116).
Hatirlatma fonksiyonuna sahip olan reklam; tiiketicide aliskanlik olusturan mal ve hizmetlerin satin
almalarini etkiler. Tiiketim mallar1 kategorisinde ve {irlin hayat egrisinin son agamasinda olan mal ve
hizmetlerin reklamlarinda hatirlatma fonksiyonundan yararlanilir (Aktuglu, 2006:4).

Reklamin diger bir islevi deger katmadir. Reklam sayesinde mal ya da hizmetin marka degeri artar, toplumun
goziinde reklam1 yapilan mal ve hizmetler yapilmayanlara goére daha prestijli olarak degerlendirilir (Akbulut
ve Balkas, 2006:17). Reklam mesajlari, toplumlarin g¢esitli yonlerini sekillendirmekten veya etkilemekten
sorumlu olabilir. Reklam ajanslari, reklam mesajlarini yayarken, ticari bilgi saglamaktan ¢ok daha fazlasini
yapar. Ayrica degerleri aktarir, hem bireylerin hem de deger olusturan kurumlarin davraniglarii ve hatta
ulusal kalkinma politikalarini etkilerler (Frith and Mueller, 2003:10).

Isletmeler yenilik yaparak, kaliteyi gelistirerek ve tiiketicilerin algilarmi degistirerek reklamim deger katma
fonksiyonunu yerine getirmektedirler. Bu {i¢ kavram birbirleriyle iliskili olan kavramlardir. U¢ kavram
birlikte diisiiniildiigiinde iiriine deger katilmis olur (Mucuk, 2010: 220).

Reklamda orgiitiin diger amaglarina yardimei olma fonksiyonu kupon, g¢ekilis gibi satis tesvik araglarini
hedef kitleyle bulusturmak islevine yardimei olur. Satis elemanlarindan 6nce potansiyel miisterileri haberdar
ederek, satis elemanlarina da destek saglar (Tayfur, 2008: 18).

3. REKLAMDA SLOGAN

Tiiketiciler i¢in mal ve hizmetler, zihinlerinde ¢esitli sembollere bagli olarak kalic1 olurlar. Bu kalicilig1
saglayan kavramlardan biri de slogandir. Reklamdaki iiriine ait diislinceyi slogan 6zetler. Slogan; reklama ait
bir baslik ya da ctimleden olusabilir. Slogan sayesinde reklam daha akilda kalic1 olur (Mengii, 2012: 114).

Iyi bir sloganda su 6zellikler bulunmalidir (Kizgin ve Benli, 2018: 1182);
v" Kolay hatirlanmali,
v Markay1 igermeli,
v' Kisa ve agik olmali,
Uriinii farklilastirabilmeli,
Merak uyandirmals,
Vaatte bulunmali,

v

v

v

v' Harekete gegirmeli,
v’ Sagirtict olmals,

v

Etkiyi gliclendirici ifadeler olmalidir.

Open Access Refereed E-Journal & Indexed & Puplishing ideastudies.com ideastudiesjournal@gmail.com



mailto:ideastudiesjournal@gmail.com

International Journal of Disciplines Economics & Administrative Sciences Studies AUGUST 2021 Vol:7 Issue:32

Reklam sloganlari; yiizeysel, asir1 ¢ekici veya siislii olabilirler ve abarti igerebilir. Profesyonel metin
yazarlarimin sayist sinirhh oldugu ic¢in bire bir iletisim amaciyla degil kitle iletisimi agisindan slogan
olustururlar (Yamane ve Hagiwara, 2014:155).

Sloganlar akilda kalirken markalar ile biitiinlesmektedirler. Isletmeler sloganlar ile hedef kitlelerini harekete
gegirebildigi gibi, tamtimim1 yaptiklar1 {rlinlerin kalitesine de vurgu yapabilirler. Sloganlarin amaci
genellikle kurumsal bir kimlik olusturmaktir. isletmeler sloganlarma &zel bir anlam yiiklerler. Isletmenin
degerleri calisan ve miisterilere sloganlar araciligiyla ulasirlar. Sloganlar c¢ogunlukla reklamlarda
kullamilirken, diger pazarlama ¢aligmalarinda da tiiketicilerin karsilarina ¢ikmaktadir (Ozel ve Amcaoglu,
2018: 31).

Bir slogan, ayn1 zamanda kafiyeli ve iiriinii popiiler kilan kisa ve ilging bir ifadedir. Sloganlar, tekrarlanan
reklam bigimleridir, birka¢ akilda kalict kelimeyi belirginlestirir, iiriinii diger {riinlerden ayiran belirli
nitelikleri tahmin eder (Khan, 2006:302).

Mal ve hizmetlerin sagladig: faydalari iletmek ve satis teklifini desteklemek reklam sloganlarinin amacidir.
Sloganlar, kisa, carpici, kolay hatirlanan sozciikler ya da climlelerden olugsmaktadir. Bu sbzcikk ya da
climleler ile sloganda verilen mesajin toplum tarafindan kolayca anlagilabilmesi ve dikkat ¢ekmesi
istenmektedir. Slogan ile reklamciligin temel kaynaklari olusturulur. Sloganda en 6nemli unsur dilin nasil
kullanildigidir. Reklamin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel agidan farkli hedef kitlesi bulunmaktadir. Bu yiizden
reklam yapim agamasinda slogan belirlenirken hedef kitlenin tamami1 géz oniinde bulundurulmalidir (Arslan,
2014:60).

Sloganlarin kisi, kurum ya da iiriine katkilar1 sunlardir (Atesoglu, 2003:262);

v" Sloganlar markanin konumunu giiglendirerek farkindalik olusmasina neden olmaktadirlar.
v" Sloganda marka bilinirligini arttirmak sloganin tekrartyla miimkiindiir.

v" Marka ismi ve semboliiniin giiglenmesinde sloganlar etkilidir.

v" Sloganlar sayesinde tiiketicide markalar i¢in ilave ¢agrisimlar olur.

v Marka imajimnin ingasinda sloganlar 6nemli rol oynarlar.

Reklam sloganlan ile isletmeler marka kimligini korur, kendilerini, mal ve hizmetlerini topluma tanatir.
Tiiketiciler tarafindan kolayca anlasilabilmesi ve sloganin bir marka ile iligkilendirilmesi reklam sloganinin
etkili olmasinda 6nemli bir rol oynar (Abdi and Irandoust, 2013:63).

Sloganlar dikkatli bir bigimde belirlenmelidir. Ciinkii sloganlar; olumlu bir imaj birakmak ve satin almay1
tesvik etmenin temel yontemlerindendir. Sloganlar, diger pazarlama ve reklam stratejileriyle uyumlu
olmalidir. Sloganlar sayesinde miisteriler, markanin iyi bir se¢im oldugu ve triini alanlarin {irlinden nasil
yararlanabilecegi hakkinda bilgi sahibi olurlar (Michalik and Suchanek, 2016: 47).

Reklam metin yazarlari sloganlar ve mansetler olustururken, genellikle iki ana kaynaktan olas1 bir karst
¢ikmanin olacaginmi tahmin ederler. Bunlardan birincisi; hedef kitle, mesajlar1 beklentilerini karsilamadig,
yani yeterlilik kosullarim1 karsilamadigi icin reklamlar1 reddedebilir. lIkincisi; mesajlar, etkilesimin
katilimcilart tarafindan talep edilen kabul edilebilirlik kosullarimi karsilayamayabilir. Bu karsi ¢ikmanin
iistesinden gelmek icin, tipik olarak meta sdylem kullamilir. Ilk itiraz, okuyucularin metni islemesine ve
epistemolojik anlayiglar1 ve bu tiir beklentileriyle tutarli bir sekilde yorumlamasina yardimci olan metinsel
iist soylem araciligiyla, ikinci itiraz ise; metin yazarlarinin bilgilendirme ve ikna etme fonksiyonlari arasinda
bir tiir denge kurmasinm saglayan kisilerarasi iist soylem yoluyla kargilamir (Olivera, Sacristan, Bano and
Fernandez, 2001:1295).

4. ARASTIRMA HAKKINDA GENEL BILGILER, YONTEM VE SINIRLILIKLAR

Arastirma televizyon kanallarinin reklamlarinda kullandiklar1 sloganlarin reklam fonksiyonlar1 agisindan
degerlendirilmesini amaglamaktadir. Bu nedenle Televizyon Izleme Arastirmalari Anonim Sirketi (TIAK)
tarafindan 2020 yilinda toplam giin bazinda en ¢ok izlenen beg televizyon kanali (Atv, Fox Tv, Tv8, Show
Tv, Kanal D) arastirmaya dahil edilmistir. 2020 yilinda en ¢ok izlenen bes kanalin gegmisten giiniimiize
sloganlar1 her bir kanal i¢in tr.wikipedia.org adreslerinden alinmis ve reklam fonksiyonlar1 agisindan nitel bir
aragtirma yontemi olan igerik analizi kullanilarak degerlendirilmistir. Bir¢ok televizyon kanalmin olmasi ve
her bir televizyon kanalinin gegmisten giiniimiize kullanmis oldugu sloganlara erisilemeyecek olmasi
aragtirmanin siirliligini olusturmaktadir.
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5. TELEVIZYON KANALLARININ REKLAM  FONKSiYONLARI  ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

Tablo 1. 2020 Yili En Cok izlenen Televizyon Kanallart

SIRA KANAL ADI GUNLUK iZLENME ORANI
1 ATV 10,47
2 FOX TV 9,03
3 TV 8 8,09
4 SHOW TV 6,74
5 KANAL D 6,29

Kaynak: http://tiak.com.tr/tablolar, Erisim Tarihi: 24.05.2021

Tablo 1°de Televizyon izleme Arastirmalart Anonim Sirketi (TIAK) tarafindan 2020 yilinda toplam giin
dikkate alinarak en cok izlenen 5 televizyon kanalinin giinliikk izlenme oranlar1 yer almaktadir. Giinliik
izlenme oranlan dikkate alindiginda ATV %10,47 ile 2020 yilinda ilk sirada yer almistir. ATV’yi %9,03 ile
Fox Tv, %8,09 ile TV 8, %6,74 ile Show Tv, %6,29 ile Kanal D takip etmistir. TIAK’1n arastirmasinda tiim
televizyon kanallarinin giinliik izlenme oranlari yer almaktadir. Fakat aragtirma kapsamina en ¢ok izlenme
oranina sahip olan 5 televizyon kanali dahil edilmistir.

Tablo 2. ATV’ nin 1993-2021 Yillar1 Arasindaki Sloganlari

ATV

SLOGAN REKLAM FONKSiYONU
ATV seyredeceksiniz IKNA ETME
(Eyliil 1993-Nisan 2003)
Kaliteden &diin vermeden zirvede DEGER KATMA
(Nisan 2003-Eyliil 2006)
Dizi ATV'de izlenir. IKNA ETME
(Eyliil 2006-Haziran 2015)
Dizi, yarigma, eglence yaz boyu ATV'de! BILGILENDIRME
(Haziran 2015-Eyliil 2015)
Yine bir sezon yine bu sezon ATV seyredeceksiniz IKNA ETME
(Eyliil 2015-Haziran 2017)
ATV seyredeceksiniz IKNA ETME
(Haziran 2017-Agustos 2020)
ATV Seninle DEGER KATMA
(Eyliil 2020-giiniimiiz)

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Atv_(T%C3%BCrkiye) . Erisim Tarihi: 24.05.2021

Tablo 2’de Atv’nin 1993-2021 yillar1 arasinda kullanmis oldugu sloganlar yer almaktadir. Atv bu yillar
arasinda toplam 7 slogan kullanmustir. Atv 1993-2003 yillar1 arasinda ve haziran 2017- agustos 2020 yillari
arasinda ayni slogan1 (“Atv seyredeceksiniz”) kullanmistir. Atv’nin 28 yilda kullandigi sloganlar
incelendiginde 4 ikna etme fonksiyonu, 2 deger katma fonksiyonu ve 1 bilgilendirme fonksiyonu kullandigi
goriilmektedir

5
60
50
40 - 2
30
20
10 1 P — A
° Bilgilendirme Ikna etme Hatirlatma Deger Katma Orgiitiin diger
amaglarina
yardimci olma

Sekil 1. ATV’nin Reklam Sloganlarinda Kullandig1 Reklam Fonksiyonlarinin Oranlari

Sekil 1’de ATV’nin reklam sloganlarinda kullandigi reklam fonksiyonlarinin oranlari yer almaktadir.
Kullanilan 7 reklam sloganin %57,1’inde ikna etme, %28,6’sinda deger katma ve %14,3’ilinde bilgilendirme
fonksiyonundan yararlanmistir. Atv’nin reklam sloganlarinda hatirlatma ve Orgiitiin diger amaclaria
yardimci olma fonksiyonlarina yer verilmemistir.
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Tablo 3. Fox TV’nin 2007-2021 Yillar1 Arasindaki Sloganlari

FOXTV

SLOGAN REKLAM FONKSIYONU
Hayata FOXlanin FOX! IKNA ETME
(24 Subat 2007-15 Mayis 2009)
Sen de Katil. HATIRLATMA
(19 Mayis 2009-Eyliil 2011)
Hepimiz FOX Izliyoruz. IKNA ETME
(Eyliil 2011-2012)
5 Yildir FOX izliyoruz. BILGILENDIRME
(24 Subat-10 Mart 2012)
Ailemizin Ekrani1! DEGER KATMA
(Eyliil 2013-Haziran 2015)
Yaz Her Haliyle FOX'ta giizel. IKNA ETME
(Haziran-Eyliil 2015)
Simdi FOX Zamani! IKNA ETME
(Eyliil 2015-Haziran 2016)
Bu Sezonda Yaz, FOX'ta Bir Bagka Giizel. IKNA ETME
(Haziran-Eyliil 2016)
Sen de Gel FOX'a! IKNA ETME
(Eyliil 2016-Eyliil 2018)
Bu Sene Yine Cok FOX IKNA ETME
(Eyliil 2018-Haziran 2020)
Yaz FOX'ta Bir Baska Giizel IKNA ETME
(Haziran-Eyliil 2020)
Daha Daha FOX IKNA ETME
(Eyliil 2020-giiniimiiz)

Kaynak: https:/tr.wikipedia.org/wiki/Fox (T%C3%BCrkiye) , Erigsim Tarihi: 24.05.2021

Tablo 3’te Fox Tv’nin 2007-2021 yillar1 arasinda reklamlarinda kullanmis olduklar1 sloganlarin reklamin
fonksiyonlarina gore degerlendirilmesi yer almaktadir. Bu yillar arasinda Fox Tv toplam 12 reklam slogani
kullanmis ve bu sloganlarinin 9 tanesinde reklamin ikna etme fonksiyonundan, 1 tanesinde bilgilendirme
fonksiyonundan, 1 tanesinde hatirlatma fonksiyonundan, 1 tanesinde de deger katma fonksiyonundan
yararlanmistir. Fox TV belirtilen yillar arasinda farkli donemlerde ayni slogani hi¢ kullanmamustir.

80

60 -

40

20 8 8 8

0 T - ' ' o ‘

Bilgilendirme Ikna etme Hatirlatma Deger katma Orgiitiin diger

amaglarina
yardimei olma

Sekil 2. Fox TV’nin Reklam Sloganlarinda Kullandig1 Reklam Fonksiyonlarmin Oranlar

Sekil 2’de Fox Tv’nin reklam sloganlarinda kullanilan reklam fonksiyonlarinin oranlar1 yer almaktadir.
Toplam 12 reklam sloganinda ikna etme fonksiyonu %75, hatirlatma, bilgilendirme ve deger katma
fonksiyonlar1 %8,33 kullanim oranina sahiptir. Fox Tv’nin reklam sloganlarinda 6rgiitiin diger amaglarma
yardimci olma fonksiyonunu kullanilmamastir.

Tablo 4. TV 8’in 2003-2021 Yillar1 Arasindaki Sloganlart

TV 8

SLOGAN REKLAM FONKSiYONU
Farkli Kanal DEGER KATMA
(27 Ekim 2003-27 Eyliil 2009)
Iyi Televizyon IKNA ETME
(28 Eyliil 2009-11 Kasim 2013)
TV8, Beraberiz! HATIRLATMA
(2014)
Tiirkiye'nin Eglence Kanali (2014-) IKNA ETME

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/TV8 , Erigim Tarihi: 24.05.2021
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Tablo 4’de Tv 8’in 2003-2021 yillann arasinda reklamlarinda kullanmis olduklar1 sloganlarin reklamimn
fonksiyonlarina gore degerlendirilmesi yer almaktadir. Bu yillar arasinda Tv 8 toplam 4 reklam slogami
kullanmis ve bu sloganlarinin 2 tanesinde reklamin ikna etme fonksiyonundan, 1 tanesinde hatirlatma
fonksiyonundan, 1 tanesinde de deger katma fonksiyonundan yararlanmigtir. TV 8 belirtilen yillar arasinda
farkli donemlerde ayn1 slogani hi¢ kullanmamistir.

50

40 2

30

20
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Bilgilendirme ikna etme Hatirlatma Deger katma  Orgiitiin diger
amagclarina
yardimei olma

Sekil 3: TV8’in Reklam Sloganlarinda Kullandigi Reklam Fonksiyonlarinin Oranlar:

Sekil 3’de Tv 8’in reklam sloganlarinda kullandig1 reklam fonksiyonlarinin oranlari yer almaktadir.
Kullanilan 4 reklam sloganin %50°sinde ikna etme, %25’inde deger katma ve %25’inde hatirlatma
fonksiyonu kullanilmistir. Tv 8 reklam sloganlarinda bilgilendirme ve oOrgiitiin diger amaclarina
yardimc1 olma fonksiyonlarina yer vermemistir.

Tablo 5. Show TV’nin 1991-2021 Yillar1 Arasindaki Sloganlari

SHOW TV

SLOGAN REKLAM FONKSIYONU
Baska bir alem! DEGER KATMA
(1991-1992)
Tiirkiye'nin ekrani DEGER KATMA
(1992-2002)
Esas Show bu Show! IKNA ETME
(2002-2005)
Show'da kalin, Show'u kagirmayimn! IKNA ETME
(2005-2007)
Show'da hayat var! IKNA ETME
(2007-2009)
Sen de Sen de Show'la IKNA ETME
(2009-2011)
S0000VVVY IKNA ETME
(2011-2012)
Hayata Giiliimse IKNA ETME
(2012-2013)
Show'da Hayat Var IKNA ETME
(2012-2013)
Show bagliyor! IKNA ETME
(2013-2014)
Tiirkiye'nin kanali: Show TV! DEGER KATMA
(2014)
Hayat Show'la Giizel IKNA ETME
(2014-2020)
Show'a Bak HATIRLATMA
(2020-giiniimiiz)

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Show_TV, Erigim Tarihi: 24.05.2021

Tablo 5°de Show TV’nin 1991-2021 yillan arasinda reklamlarinda kullanmis olduklar1 sloganlarin reklamin
fonksiyonlarina gore degerlendirilmesi yer almaktadir. Show TV bu yillar arasinda toplam 13 slogan
kullanmigtir. Show TV’nin kullanmis oldugu bu sloganlarin 9 tanesi ikna etme, 3 deger katma ve 1
hatirlatma fonksiyonu kullandig1 goriilmektedir.
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Bilgilendirme Tkna etme Hatirlatma Deger katma  Orgiitiin diger
amaglarina

yardimci olma

Sekil 4. Show TV’nin Reklam Sloganlarinda Kullandig1 Reklam Fonksiyonlarinin Oranlari

Sekil 4’de Show TV’nin reklam sloganlarinda kullandig1 reklam fonksiyonlarimin oranlari yer almaktadir.
Kullanilan 13 reklam sloganinin %69,23’{inde ikna etme fonksiyonu, %23,07’sinde deger katma fonksiyonu
ve %7,69’unda da hatirlatma fonksiyonu kullanilmigtir. Show TV’ nin reklam sloganlarinda bilgilendirme ve
orgiitiin diger amaglarina yardimci olma fonksiyonlar: kullaniimamustir.

Tablo 6. Kanal D’nin 1993-2021 Yillar1 Arasindaki Sloganlart

KANAL D

SLOGAN REKLAM FONKSIYONU
Dogru Kanal, Dogru Se¢im IKNA ETME
(1993-1994)
Sizi Kanal D'ye Bekliyoruz IKNA ETME
(1994)
Bundan Béyle Kanal D! IKNA ETME
(1995)
Yilin Kanali Kanal D! BILGILENDIRME
(1995-1996)
Tiirkiye Kanal D'yi Izliyor! DEGER KATMA
(1996-2001)
Kanal D: Yeni ¢agin geng kanali DEGER KATMA
(2001-2002)
Herkes Burada, Sen Nerdesin? IKNA ETME
(2002-2004)
Tiirkiye'nin Kanali DEGER KATMA
(2004-2015),
D'li Gibi Sevmek Ruhumuzda Var! DEGER KATMA
(2015-2016)
Tiirkiye'nin Kanali DEGER KATMA
(2016-giiniimiiz)

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Kanal_D ,Erigim Tarihi: 24.05.2021

Tablo 6’da Kanal D’nin 1993-2021 yillan1 arasinda reklamlarinda kullanmis olduklar1 sloganlarin reklamin
fonksiyonlarina gore degerlendirilmesi yer almaktadir. Kanal D reklamlarinda bu yillar arasinda toplam 10
adet slogan kullanmistir. Reklam fonksiyonlar1 agisindan degerlendirildiginde bu 10 sloganin 5 tanesinde
deger katma fonksiyonu, 4 tanesinde ikna etme fonksiyonu ve 1 tanesinde de bilgilendirme fonksiyonuna yer
verilmistir. Kanal D 2004-2015 yillar1 arasinda ve 2016’dan giiniimiize kadar olan siirecte “Tiirkiye’nin
Kanal1” sloganini kullanmis ve kullanmaktadir.

50
40
30
20
10 e — P —
° Bilgilendirme ikna etme Hatirlatma Deger katma Orgiitiin diger
amaglarma

yardimci olma

Sekil 5. Kanal D’nin Reklam Sloganlarinda Kullandigi Reklam Fonksiyonlarinin Oranlari
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Sekil 5°de Kanal D’nin reklam sloganlarinda kullandig1 reklam fonksiyonlarimin oranlar1 yer almaktadir.
Kullanilan 10 reklam sloganin %50’sinde deger katma, %40’inda ikna etme ve %10’unda bilgilendirme
fonksiyonu kullanilmistir. Kanal D reklam sloganlarinda hatirlatma ve orgiitiin diger amaglaria yardimci
olma fonksiyonlarina yer vermemistir.

Orgiitiin diger
amaglarina yardimci _\ Bilgilendirme; 7,5
olma; 0

ikna etme; 55
Hatirlatma; 7,5 \_/ ;
u Bilgilendirme Ikna etme ®Hatirlatma  ®WDeger katma  ® Orgiitiin diger amaglarina yardime1 olma

Sekil 6. 2020 Yilinda En Cok izlenen 5 Televizyon Kanalinin Reklamlarinda Kullandiklar1 Fonksiyonlarin Ortalamalari

Sekil 6’da arastirma kapsaminda yer alan Atv, Fox Tv, Tv8, Show Tv ve Kanal D’nin reklamlarinda
kullandiklar1 sloganlarin reklam fonksiyonlar1 agisindan genel degerlendirmesi yer almaktadir. 2020 yilinda
en ¢ok izlenen bu 5 televizyon kanalinin gegmisten giliniimiize yapmis olduklari reklamlarinda reklam
fonksiyonlar1 agisindan %55 ile ikna etme fonksiyonu ilk sirada yer alirken, %30 ile deger katma fonksiyonu
2.sirada yer almaktadir. Bilgilendirme ve hatirlatma fonksiyonlariin kullanim oram %7,5’tir. 2020 yilinda
en ¢ok izlenen 5 televizyon kanalinin ge¢misten giiniimiize yapmis olduklar1 reklamlarin sloganlarinda
orgiitiin diger amaglarina yardimci olma fonksiyonu hi¢ kullanilmamustir.

6. SONUC ve ONERILER

Reklam her gecen giin 6nemi giderek artan bir tutundurma cabasidir. Reklam sayesinde reklami yapilan kisi,
kurum ya da firiin hedef kitleyi bilgilendirebilir, ikna edebilir, hatirlatmalarda bulunabilir, deger katabilir ve
orgiitiin diger amaclarina yardimer olabilir. Bu kavramlar literatiir kisminda da deginildigi gibi reklamin
fonksiyonlarini olusturur.

Televizyon bir reklam mecrasi olmasinin yaninda kanallar araciligiyla mesaji aliciya ileten bir isleve de
sahiptir. Ulkemizde birgok televizyon kanali yerel ve ulusal olarak yaym yapmaktadir. Televizyon kanallari
da tipki kisi ve kurumlar gibi reklama ihtiyag duymaktadirlar. Reklamda fark olusturan en Onemli
kavramlardan biri de sloganlardir. Calismada iilkemizde 2020 yilinda en ¢ok izlenen 5 televizyon kanalinin
gecmisten giiniimiize reklam sloganlarinin reklamin fonksiyonlart agisindan degerlendirilmesi amaglanmugtir.

Arastirmada elde edilen sonuglardan biri 2020 yilinda en ¢ok izlenen 5 televizyon kanalinin ge¢misten
glinimiize kullanmig oldugu reklam sloganlarinda en ¢ok ikna etme fonksiyonundan yararlandigidir.
Televizyon kanallar1 hedef kitleye yonelik ikna edici bir reklam politikasi izlemekte ve izleyicileri ikna
ederek izlenilirligini arttirma c¢abasi igerisindedirler. Arastirmada dikkat ¢eken diger bir sonug ise; televizyon
kanallarmin reklam sloganlarinda deger katmay1 hedeflemeleridir.

Aragtirmada 2020 yilinda en ¢ok izlenen 5 televizyon kanalinin gegmisten giliniimiize kullanmis oldugu
reklam sloganlarinda orgiitiin diger amaclarina yardimcr olma fonksiyonundan hi¢ yararlanmadiklar
sonucuna ulagilmistir.

Caligmada en ¢ok izlenen 5 televizyon kanali arastirmaya dahil edilmistir. Bu televizyon kanallarinin
izleyicileri ikna ederek etkilemeye calistigi goriilmektedir. 2020 yilinda en ¢ok izlenen bu 5 televizyon
kanalindan Kanal D haricindeki tiim televizyon kanallariin reklam sloganlarinda reklamin ikna etme
fonksiyonu en ¢ok kullanildigi fonksiyondur. Kanal D ise reklam sloganlarinda en ¢ok deger katma
fonksiyonundan yararlanmistir. Fox Tv reklam sloganlarinda ikna etme fonksiyonunu en c¢ok tercih eden
televizyon kanalidir.
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Reklam sloganlarinda farkli sloganlar1 ayni reklam slogam icerisinde kullanmak da miimkiindiir. Aym anda
bilgilendirme, ikna etme, hatirlatma, deger katma ve oOrgiitin diger amaclarina yardimcit olma
fonksiyonlarindan birkagina reklam sloganlarinda yer verilebilir. Televizyon kanallarinin reklam
sloganlarinda bdyle bir durum s6z konusu degildir. Bu fonksiyonlarin bir arada kullanilabilecegi reklam
sloganlar1 olusturmak televizyon kanallarina onerilmektedir. Fonksiyonlarin bir arada kullanilmasi izleyici
acgisindan daha etkili olabilecektir.

Reklam sloganlarinda reklam fonksiyonlarinin kullanim ile ilgili reklamveren igletmelere de &neri olarak
reklamin fonksiyonlarini birlikte kullanabilecegi sloganlar tercih etmeleri 6nerilmektedir. Ayrica televizyon
kanallar1 i¢in de Orgiitiin diger amaclarma yardimci olma fonksiyonuna yonelik sloganlar gelistirmeleri ve
sloganlarini bu sekilde gesitlendirmeleri 6nerilmektedir.
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