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Importance Of Gastronomy Tourism In Destination Branding And Marketing Activities:
The Case Of izmir

Cihat KARSLI ! Aykan CANDEMIR 2
1 Dr., Ege Universitesi, [zmir, Tiirkiye
2 Prof. Dr., Ege Universitesi, iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Boliimii, izmir, Tiirkiye

OZET

Destinasyonlarda gastronomi, kaliteli gida tiretiminden sunumuna, otel veya turizm sirketlerine ve tilke markasinin
tanitimina kadar tiim deger zinciri i¢in deger yaratan, zenginlik ve istthdam yaratilmasima katk: saglayan stratejik bir
sektor haline gelmektedir. Bu baglamda ozellikle destinasyona 6zgii yerel gastronomik iriinler ziyaretgileri ya da
turistleri gastronomi turizmine yonlendirmektedir. Gastronomi turizmi yerel yasamin ayrilmaz bir pargasini
olugturmaktadir ve bir bolgenin tarihi, kiiltiirii, ekonomisi ve toplumu tarafindan sekillendirilmektedir. Gastronomi
turizmi bolge, halki, kiiltiirii ve mirasi ile dogrudan bir baglant1 kurarak ziyaret¢i deneyimini zenginlestirecek dogal bir
potansiyele sahiptir. Rekabet avantaji kazanmak amaciyla diinya ¢apinda giderek daha fazla destinasyon, kendilerini
gastronomi turizmi destinasyonlari olarak konumlandirmak ve pazarlamak istemektedir. Etkili bir konumlandirma ve
pazarlama sonucunda da ziyaretgilerin ilgisini ¢ekebilen destinasyonlar markalagmaktadir.

Bu ¢alismanin amac1 izmir’de gastronomi turizminin destinasyon markalagsmasina etkisini degerlendirmek ve pazarlama
baglaminda onerilerde bulunmaktir. Izmir destinasyonu, yerli ve yabanci ziyaretgilerin yogun ilgisini gekebilen, kitle
turizmi kapsaminda markalasmis bir destinasyon olarak goriildiigii i¢in tercih edilmistir. Calismanin amact
dogrultusunda, nicel arastirma ydntemi kullanilarak izmir kentini ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerle talep yonlii
yiizyiize anket caligmasi gergeklestirilmigtir. Calismanin analizinde SPSS paket programi kullanilarak frekans
dagilimlari, giivenirlik analizi, faktor analizi, bagimsiz 6rneklem t-testi, cok degiskenli regresyon analizi ve korelasyon
testleri yapilmistir. Elde edilen bulgulara gére gastronomi turizminin destinasyon markalagmasina etkisi kanitlanmig
ancak bu etkinin {zmir’de yeterli diizeyde ve giiglii olmadig1 sonucuna ulasilmustir.

Anahtar sézciikler: Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Marka Yonetimi, Destinasyon Markalasmas1, Pazarlama, Izmir

ABSTRACT

For many destinations, gastronomy is becoming a strategic factor contributing the entire value chain, from the
production of quality food to its presentation, hotel or tourism companies and the promotion of the country's brand, also
helps the creation of wealth and employment. Within this context, especially local gastronomic products specific to the
destination direct visitors or tourists to gastronomic tourism. Gastronomy tourism forms an integral part of local life and
is shaped by the history, culture, economy and society of a destination. Gastronomy tourism has the natural potential for
enrichment of the visitor experience by establishing a direct link with the region, its people, culture and heritage. In
order to gain competitive advantage, more and more destinations around the world want to position and market
themselves as gastronomic tourism destinations. As a result of effective positioning and marketing, destinations being
able to attract the attention of visitors become valuable brands as destinations.

The aim of this study is to evaluate the effect of gastronomy tourism on destination branding in Izmir and to make
suggestions in the context of marketing. Izmir destination has been preferred because it is seen as a branded destination
within the scope of mass tourism, which can attract intense attention of domestic and foreign visitors. In line with the
purpose of the study, a demand-side face-to-face survey was conducted with domestic and foreign tourists visiting the
city of Izmir by using the quantitative research method. In the analysis of the study, frequency distributions, reliability
analysis, factor analysis, independent sample t-test, multivariate regression analysis and correlation tests were
performed using the SPSS package program. As a result of the analysis of the data obtained, the effect of gastronomic
tourism on destination branding has been revealed, however it was also noted that this effect is not sufficient and strong
for Izmir.

Keywords: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Brand Management, Destination Branding, Marketing, Izmir

son yillarda turistler tarafindan yogun olarak tercih edilen sektorlerden birisi haline
seyahat ederken, destinasyonun yerel mutfagini, restoranlarini kesfetmek, 6zgii {iriinleri

tatmak, sasirtici, benzersiz ve 6zel deneyimler yasamak istemektedir. Turistler harcamalarinin neredeyse yarisini
yeme ve igmeye ayirmaya baglamaktadir. Dolayisiyla gastronomi, seyahat etmenin ana nedenlerinden biri haline

gelmektedir.

Destinasyonlarda gastronomi, kaliteli gida iiretiminden sunumuna, otel veya turizm sirketlerine ve {ilke
markasinin tanitimina kadar tim deger zinciri igin deger yaratan, zenginlik ve istihdam yaratilmasina katki
saglayan stratejik bir sektor haline gelmektedir. Bu baglamda 6zellikle destinasyona 6zgii yerel gastronomik
iiriinler turistleri gastronomi turizmine yonlendirmektedir.
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Gastronomi turizmi yerel yasamin ayrilmaz bir par¢asini olusturmaktadir ve bir bolgenin tarihi, kiltiird,
ekonomisi ve toplumu tarafindan sekillendirilmektedir. Gastronomi turizmi bolge, halki, kiiltiirii ve mirasi ile
dogrudan bir baglant1 kurarak ziyaret¢i deneyimini zenginlestirecek dogal bir potansiyele sahiptir. Gastronomi
turizmine olan ilgi, bolgesel kimligin, ekonomik kalkinmanin ve geleneksel mirasin i¢sel tanitiminin yani sira
son yillarda artmaktadir. Dolayisiyla rekabet avantaji kazanmak amaciyla diinya ¢apinda giderek daha fazla
destinasyon, kendilerini gastronomi turizmi destinasyonlart olarak konumlandirmak istemektedir. Bu
konumlandirma sonucunda da ziyaretgilerin ilgisini ¢ekebilen destinasyonlar farklilagsmakta ve
markalagmaktadir.

Tim bu bilgiler goéz 6niinde bulundurularak gastronomi turizminin destinasyon markalagsmasi ve pazarlama
faaliyetlerindeki Onemini ortaya koymak amaciyla bu calisma gerceklestirilmistir. Bu calismanin tercih
edilmesindeki bir diger neden de literatiirde 6zellikle gastronomi turizmi ile destinasyon markalasmasi ele
alan c¢alismalarin sl sayida olmasidir. Ayrica bu  ¢alismanin  konusunun belirlenmesinde izmir
destinasyonunun farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapmis olmasiyla birlikte koklii, zengin, saglikli ve 6zel bir
mutfaga sahip olmasi da 6nemli yer tutmaktadir.

Caligmada oncelikle gastronomi ve gastronomi turizmi konularina yer verilmistir. Daha sonra destinasyon
pazarlamasi ve markalagmasi konulari ile birlikte bu alanda gerceklestirilen ¢aligmalar incelenmistir. Calismanin
son boliimiinde ise Izmir’i ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerle gerceklestirilen, nicel arastirma
yontemlerinden olan anket g¢aligmasinin bulgularina ve analizlerine yer verilerek sonu¢ ve degerlendirmeler
kapsaminda 6nerilerde bulunulmustur.

2. GASTRONOMI TURIZMi

Modernite ile birlikte turistlerin talebi de son yillarda 6nemli 6l¢iide degismektedir. Yemek artik sadece temel
bir insan ihtiyaci degil, turistleri seyahat etmeye yonlendiren ana motivasyonlardan biri haline gelmektedir (Mak
vd., 2017). Dolayisiyla kiiresel turizmin gelismesinde 6nemli bir segment gastronomidir. Gastronomi 6zellikle
1990'lardan sonra popiiler hale gelmistir. Gastronomi sadece yeme i¢me degil, ayn1 zamanda ziyaret edilen
destinasyonda yasanilan deneyimler, destinasyonu olusturan yerel kiiltiir ve destinasyona 6zgii yiyecek-igecek
tadiminin birlesimidir (Kukanja ve Pestek, 2020).

Gastronomi turizmi ise unutulmaz deneyimlerin olusmasim saglayan, yeme igme amaciyla kiiltiir ve tarihin
aragtirllmas1 ve kesfedilmesi faaliyeti olarak tamimlanmaktadir (Vukolic vd., 2021). Destinasyona 06zgii
yiyeceklerin dnemi ve bu yiyeceklerin turistler izerinde biraktig1 izlenim, turistler arasinda sadakat gelisimi i¢in
biiylik 6nem tagimaktadir (Gajic vd., 2021). Bu baglamda pazarlama uzmanlari, destinasyonlarin reklam veya
pazarlama kampanyalarinin hedef turistleri destinasyonlara onemli Glglide ¢ekmesini saglamasi gerektigini
vurgulamaktadir (Yu ve Sun, 2019).

Gastronomi turizmi, yilin her ay1 gerceklestirilebilen bir turizm olmasi nedeniyle bir destinasyonun sunumunda
ve pazarlanmasinda 6nemli bir paya sahiptir. Bu sayede destinasyon, bir sene boyunca ekonomik, sosyo-kiiltiirel
ve altyapr gibi turizmin avantajlarindan yararlanabilmektedir. Bu durum, gastronomi turizminin destinasyon
pazarlamas1 i¢in Onemli bir pazarlama aract oldugunu gostermektedir. Gastronomi turizmi “deniz, giines ve
kum” Tgcliisii olmayan oOzellikle de yeni destinasyonlar i¢in etkili bir secenek olusturmaktadir. Gastronomi
turizmi, turistik bir destinasyonun yaratilmasinda destinasyona dnemli bir avantaj saglamakta ve kendi pazarin
yaratmaktadir (Kivela ve Crotts, 2005). Kiiltiir turizmi olarak degerlendirilen gastronomi turizmi, tiim turizm
faaliyetlerinde yer almakta ve alternatif turizm tiirlerinden biri olarak kabul edilmektedir, bu nedenle kitle
turizminden alternatif bir turizm yaratmakta ve diinyada hizla gelisme gostermektedir. Asiri rekabetin oldugu
giinlimiizde iilkelere, destinasyonlara ve igletmelere 6nemli avantajlar sagladig da ifade edilmektedir (Karim ve
Chi, 2010).

Gastronomi turizmi, yerel kiiltiiriin onemli ve degerli bir sembolii olarak goriilmektedir. Yerel tarim ve
ekonomik kalkinmadaki rolii ile stirdiriilebilir kirsal kalkinma hedeflerine ulasmak icin en etkili ara¢lardandir.
Ayrica bir destinasyonun imajimn iyilestirilmesine olumlu katkisi ile pazarlamada Onemli bir unsurdur
(Hakkitanir ve Bulut, 2021). Gastronomi turizmi, turistleri yeni ve egzotik destinasyonlara ¢ekmek i¢in en
onemli seyahat motivasyonlarindan biri oldugu i¢in Diinya seyahat pazarinda en popiiler alternatiflerden biri
olmaya adaydir (Dixit ve Prayag, 2022). Fransa, Italya ve Ispanya gibi diinyanin en popiiler destinasyonlarinda
gastronomi en onemli turistik iiriinlerden biri haline gelmistir. Bircok destinasyon gastronomiyi bir pazarlama
araci olarak verimli bir sekilde kullanmaktadir. Bu kapsamda Avrupa'da diizenlenen gastronomi turlarinda; yerel
sarap treticilerine ziyaretler, sarap tadimi, sarap egitimleri, bag ziyaretleri ve asma hasadi, tarimsal faaliyetlere
katilm, yerel peynir iireticilerine ziyaretler ve peynir tadimlari, yerel pazarlara ziyaretler, zeytinyagi
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iireticilerine ziyaretler ve zeytinyagi tadimi, festivaller, yerel mutfak kurslari, mutfak miizelerine ziyaretler vb.
birgok faaliyet gerceklestirilmektedir (Kesici, 2012).

Bu dogrultuda gastronomi turizminin temellerini sirasiyla tarim, kiiltlir ve turizm tgliisii olusturmaktadir.
Tarimin iglevi iirlinleri ya da gidalari sunmak, kiiltiirlin islevi bdlgenin tarihi ve mirasi hakkinda bilgi vermek,
turizmin islevi ise, gerekli olan hizmetleri en iyi sekilde yerine getirmektir. Tarim, kiiltiir ve turizm sayesinde
destinasyona ¢ekicilik kazandirilmakta, destinasyonu ziyaret eden yerli ya da yabanci misafirlerin farkl
deneyimler yasamalar1 saglanmakta ve destinasyonun cazibe merkezi olabilmesi icin firsatlar ya da avantajlar
sunulmaktadir (Du Rand ve Heath, 2006).

3. DESTINASYON PAZARLAMASI VE MARKALASMASI

Her destinasyon ziyaretgileri ¢ekmek i¢in gesitli turizm triinleri ve hizmetleri sunmaktadir ve her turist bir dizi
destinasyon arasindan se¢im yapma firsat1 bulmaktadir (Crompton, 1992). Yeme i¢cme, konaklama, aligveris vb.
destinasyona 0zgl {iriin ve hizmetler kullanilarak turistleri destinasyona c¢ekebilmek adma bu kapsamda
gergeklestirilen tiim faaliyetler destinasyon pazarlamasi olarak goriilmektedir. Destinasyon se¢ciminde maliyet,
gelir, yas, mesafe, risk ve motivasyon gibi faktorlerin etkisi olabilmektedir. Destinasyon ozellikleri ve tercih
setleri turistlerin belirli psikografik profilleri ile eslestirilebilmektedir. Ornegin, kacis, rahatlatict grup su
sporlari, gece hayati; eglence ve aligverisin oldugu bir destinasyon noktasina isaret etmektedir (Witt ve Wright
1992; Uysal ve Hagan 1993; Moscardo 1996).

Diinya Turizm Orgiitii’'ne (UNWTO) gére (2004): “destinasyon pazarlamasi, alicilart ve saticilari bir araya
getirmek icin tiim faaliyetleri ve siirecleri kapsamaktadir; tiiketici taleplerine ve rekabet¢i konumlamaya cevap
vermeye odaklanmaktadir; tirlinlerin yiiksek potansiyel pazarlara verimli dagitimu ile iligkili siirekli koordineli
bir dizi faaliyettir ve iirlin, markalasma, fiyat, pazar boliimleme, tanitim ve dagitim hakkinda kararlar almay1
icermektedir”. Bu dogrultuda destinasyon pazarlamasinin, tiim paydaslarin ve hedef segmentlerin ihtiyaglarin
karsilamas1 gerektigi ifade edilmektedir. Bu nedenle Prideaux ve Cooper (2002), destinasyon pazarlamanin,
sadece ziyaret¢i sayisint artirmak icin talep tarafinda degil, ayni zamanda destinasyon noktasini aracilara
pazarlamak ve konaklama ile eglenceye yatirim yapilarak satici sayisini artirmak igin arz tarafinda
gerceklesmesi gerektigini savunmaktadirlar. Bununla birlikte, yazarlar, destinasyon pazarlamanin arz tarafinin,
talep tarafi pazarlamanin aksine, yeterince arastirtlmamis bir alan oldugunu da belirtmektedir. Destinasyon,
pazarlamanin sadece bir tanitim araci olarak degil, tiim paydaslara uygun kazanglar saglamak i¢in planlama ve
yonetim ile koordinasyonda 6nemli bir arag olarak kullanilmalidir. Bu amacin yerine getirilmesi i¢in en basarili
ve rekabetci destinasyonlarin, etkili insan kaynaklar1 egitimi uygulayan, rakip ve tamamlayici destinasyonlarla
isbirligi yapmasi gerektigi belirtilmektedir.

4. GASTRONOMI TURIZMIi iLE DESTINASYON MARKALASMASI iLiSKiSi

Yemek genellikle kiiltiirleri kesfetmede ve gastronomi turistlerini destinasyonlara c¢ekmede en Onemli
unsurlardan biridir (Batat, 2020). Gastronomi turizmi, ziyaret edilen destinasyonlar sirasinda meydana gelen
yeme ve igme deneyimlerini igermektedir. Bu nedenle turistler, ziyaret ettikleri kiiltiiriin bir pargasi oldugu
bilinen farkli spesiyaliteleri deneyerek farkli yemek kiiltiirlerini deneyimlemeyi beklemektedir (Ellis vd., 2018).
Dolayisiyla gastronomi ve gastronomi turizmi destinasyonla yakin iliskilidir. Gastronominin destinasyonla
iligkisi kisaca sdyledir (Richards, 1996):

v' Gastronomi, turistlerin destinasyon ziyaretleri sirasinda temas ettikleri kiiltiiri tanima firsat1 sunmaktadr.

v" Gastronomi, turistlere ziyaret ettikleri destinasyondaki kiiltiirii yagama imkan1 saglamaktadir.

v Yeme aligkanliklari, insanlarin yedikleri zamana, insanlarin neden yediklerine, ne yediklerine ve kimlerle
yediklerine gére dogrudan destinasyon farklilasmasini da géstermektedir.

v" Gastronomi, yedigimiz yemegin nereden geldigini dogrudan goérebildigimiz i¢in destinasyon ile dogrudan
baglantilidir.

Bu nedenle gastronomi ve gastronomi turizmi, destinasyon markalasmasina destek saglamaktadir. Dolayisiyla
bir destinasyonun markalagsmasinda gastronomi turizminin rolii ve 6nemi de giderek artmaktadir. Bu baglamda
gergeklestirilen galismalardan Uziilmez (2021) yoresel mutfak ile destinasyon ve gastronomi turizmi arasindaki
iligkiyi 2021 yili Subat-Nisan tarihleri arasinda bir literatiir taramasi ile incelemis ve yoresel mutfaklarin
destinasyon imaji ve pazarlamasindaki 6nemini ortaya koyarak gastronomi turizminin siirdiiriilebilirligine de
katki sundugunu belirtmistir. Benzer bir ¢alismayr Chauhan (2020) Hindistan’da bulunan Jaunsar Bawar
destinasyonunun yemek severler i¢in bir yemek destinasyonu haline getirilmesi amaciyla yerel gastronominin
Onemini vurgulamak i¢in 20 katilimei ile yari-yapilandirilmis goriismeler gergeklestirmistir. Caligma gastronomi
turizmi alanindaki farkli girigsimlere ve bunlarin Jaunsar Bawar destinasyonu baglaminda uygulama siireclerine
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iligkin i¢gdriiler sunmaktadir. Bu ¢alisma aynm1 zamanda gastronomi turizminin sadece turistlerin deneyimini
gelistirmekle kalmay1p ayn1 zamanda yerel ekonomiye de ivme kazandirdigini vurgulamaktadir.

[Iban vd. (2021), 1 May1s-30 Kasim 2019 tarihleri arasinda farkli cografi bolgelerde destinasyon markalasmasi
iizerine gergeklestirilen ¢aligmalar1 betimsel analiz yontemiyle incelemislerdir. Calisma sonucunda destinasyon
markalagsmasin1 etkilemede, tanitim faaliyetlerinin, gastronomik ¢ekiciliklerin, dogal, tarihi ve kiiltiirel
giizellikler vb.nin 6nemli faktorler oldugu sonucuna ulagsmislardir. Mesci ve Bakir (2020) Diizce iline bagh
Akcakoca ilgesini destinasyon markalagmasi acisindan degerlendirdikleri ¢aligmada 23 katilimci ile nitel bir
arastirma gerceklestirmislerdir. Betimsel analiz yontemi uygulanan c¢alismada ilgenin gastronomi vb. birgok
yonden zengin oldugunu ve tamitim faaliyetlerine gereken Onemin verilmesi sonucunda destinasyonun
markalasabilecegini tespit etmislerdir.

Suna ve Alvarez (2021) gastronomik kimligin c¢esitli unsurlarinin destinasyonun marka kimligini nasil
etkiledigini ampirik olarak incelemiglerdir. Calismada, Tiirkiye'de mutfagi ve yemek kiiltiirli mirasi ile tanian
bir sehir olan Gaziantep'te turistlere ve yore halkina yonelik gerceklestirilen anketlerle 1585 kisiye ulasiimistir.
Gegerli sayilan 1510 ankete dayanan sonuglara gore Gaziantep'in gastronomik kimliginin {i¢ bileseninin - yemek
kiiltirt, yemek kalitesi ve mutfak etkinliklerinin - destinasyonun marka kimligi {izerinde degisen bir etkiye
sahip oldugu vurgulanmuistir.

Hanzek ve Su$i¢ (2020) Michelin yildizli restoranlarin ve seflerinin, Hirvatistan'da basarili bir gastronomi
turizmi ve destinasyon markalagmasi yaratabilme rollerini arastirdiklari ¢alismada Michelin yildizli 7 restoran
sefi ile derinlemesine goriismeler gerceklestirmislerdir. Michelin yildizli restoranlarin, bir destinasyonun
kiiltiiri, miras1 ve kimligi ile baglantili olan gastronomisini tanitarak gastronomi turizmi yaratmada ve
destinasyon markalar1 olusturmada 6nemli bir rol oynadigi sonucuna ulagmislardir.

Kaya ve Keles (2019) gastronomik {iriinlerinin sehir markalagsmasinda oynayacagi rolii degerlendirmek
amaciyla Samsun iline bagli Bafra’da yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ve arazi ¢alismalari ile 43 kisi ile
gorliserek bir caligma gergeklestirmiglerdir. Bafra’da gastronomik iiriinlerin gastronomi turizmi ag¢isindan
onemli bir potansiyelinin bulundugunu ve bu potansiyelin de sehrin turizm adina markalagma siirecine katki
saglayabilecegi belirtilmisgtir. Benzer sekilde Aslan vd. (2014) Nevsehir mutfagimin sehrin markalasma
siirecinde turizm baglaminda bir g¢ekicilik yaratip yaratmayacagini degerlendirdikleri ¢alismada Nevsehir
mutfag1 diger turistik ¢ekiciliklerin gerisinde kalmakla birlikte 6zellikle yoresel yemeklerin tanmitimina daha
fazla 6nem verilmesi halinde bu durumun tersine donecegi de vurgulanmaistir.

Acar (2018) Tiirkiye’de destinasyon markast olusturma kapsaminda dokiiman incelemesi yoluyla topladig:
cografi isaretli iiriin verilerini igerik analizi yontemi ile degerlendirdigi ¢aligmasinda bu iiriinlerin niteligi ve
niceligi kapsaminda giincel veriler sunarak, destinasyon markalamasinda kullanilabilirlikleri ile ilgili
degerlendirmelerde bulunmustur. Erkmen (2018) yemek deneyimi olusturan unsurlarin anlagilmasi ve bu
unsurlarin tiiketici temelli destinasyon marka denkligine etkisini degerlendirdigi ¢alismasinda 6zellikle yemek
kalitesinin yani sira, kiiltiirel ve sosyal faktdrlerin de olumlu etkileri oldugunu Istanbul’u ziyaret eden yabanci
ziyaretgilerden elde edilen verilerle ve kavramsal bir arastirma modeli ile tespit etmistir.

Aydogdu vd. (2016) kolayda ve goniillii 6rneklem yontemleriyle Bozcaada’y1 ziyaret eden 300 kisi ile bir anket
caligmas1 gergeklestirmislerdir. Dogal giizellikler, kiiltiirel ¢ekicilikler yoniinden zengin olarak nitelendirilen ve
kendine 6zgii zengin bir mutfaga sahip olan Bozcaada’y1 ziyaret eden turistlerin destinasyon segimlerinde
gastronomi turizminin roliinii ortaya koymak amaciyla gerceklestirdikleri ¢aligmada, gastronomi turizminin
onemli bir ¢ekim giicii olusturdugunu belirlemislerdir. Benzer sekilde Yanbollu Yildirnm (2021) kolayda
ornekleme yontemi ile segilen, Denizli’nin Buldan il¢esinde ikamet eden 271 katilimei ile bir anket ¢aligsmasi
gerceklestirmistir. Gastronomi turizmi baglaminda ozellikle yoresel yemekleri, destinasyon gekicilik unsuru
olarak degerlendirdigi arastirmasinda yoresel yemeklerin bilinirligi olmasina ragmen ¢ekicilik unsuru olarak ilk
stirada yer almadigini tespit etmistir.

Dasdemir (2020) gastronomi turizmi kapsaminda Kasim 2019-Ocak 2020 tarihleri arasinda Van kahvaltisimi
tadan yerli turistler ile gerceklestirdigi anket ¢aligmasi sonucunda 388 anket verisi elde etmistir. Glivenirlik,
faktor ve regresyon analizleri sonucunda gastronomi turizmi kapsaminda yerel yiyecek tiiketim
motivasyonunun, tekrar ziyaret etme niyetini olumlu ydnde etkiledigi sonucuna ulasmistir. Ozmen (2019)
gastronomi turizmini destinasyon cekiciligi kapsaminda degerlendirdigi c¢alismasinda kolayda oOrnekleme
yontemi ile 29 Ekim 2015-14 Mart 2016 tarihleri arasinda Canakkale’yi ziyaret eden 346 yerli ve 172 yabanci
turistle bir anket uygulamasi gergeklestirmistir. Gergeklestirdigi analizler sonucunda gastronominin destinasyon
imajini olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulagsmustir.
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5. YONTEM

Calismada oncelikle gastronomi ve gastronomi turizmi ile ilgili bilgilere yer verilmistir. Sonrasinda destinasyon
pazarlama ve markalagsmasi konulari incelenerek gastronomi turizmi ve destinasyon markalasmasi iliskisi
degerlendirilmistir. Calismanin bu boliimiinde ise, nicel arastirma yontemi kullanilarak gastronomi turizminin
destinasyon markalasmasina etkisi degerlendirilmeye calisilmistir.

5.1. Calismanin Amaci ve Orneklem Sec¢imi

Izmir destinasyonu konumu itibariyle tarihten giiniimiize bircok medeniyete ev sahipligi yapmis olmasindan
dolay1 Tiirkiye’nin zengin ve seckin mutfaklarindan birisidir. Basta Osmanli olmak iizere Yunan, Musevi,
Italyan ve Fransiz mutfaklarmin etkileriyle sekillenmistir. Nesilden nesile aktarilan kendine has zengin bir
mutfak kiiltiiriine sahip olmastyla birlikte 6zellikle son yillarda kitle turizmine alternatif olarak gastronomi
turizmi ile de 6n plana ¢ikmaktadir. Bolgeye 6zgii zeytinyag: ve birbirinden farkl tiirlerde ve lezzetlerde otlari,
bu otlar ve zeytinyaginin karisimi ile yapilan lezzetli yemekleri, zengin iiziim baglar ve {iziim saraplari, deniz
iiriinleri, cesitli sokak ve firmn iiriinleri gastronomi ve gastronomi turizmi agisindan Izmir’in zenginliginin
gostergelerindendir. Bu ¢alismanin amaci da, Izmir bdlgesinde tarihsel siire¢ icerisinde yerlesmis olan zengin
gastronomi  kiiltiirii ile birlikte, gastronomi turizminin Izmir destinasyonunun markalagmasina etkisini
incelemektir.

Calismanim bu béliimiinde, turizm sektoriiniin énemli paydaslarindan biri olan, Izmir’i ziyaret eden yerli ve
yabanci turistlerin, gastronomi turizminin Izmir destinasyonunun markalagsmasma etkilerine y&nelik
degerlendirmeleri ele alinmaktadir. Bu amagla Sibel Oguz ve Kamil Unur (2018) tarafindan gelistirilen
“Gastronomi Turizminde Gelismislik Gostergeleri Olgegi”nden faydalamlmistir. Ayrica destinasyon
markalagsmasina yonelik de Hailin Qu vd. (2011) tarafindan gelistirilen “Destinasyon Markalagmas1” model
6lceginden yararlanilmistir.

Hem yerli hem de yabanci turistlerin talep yonli degerlendirmelerinin yansitilmasi amaciyla aragtirmanin
evrenini Izmir’i ziyaret eden yerli ve yabanc1 turistler olusturmaktadir. 2020 yili itibariyle Izmir Il Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii verilerine gore izmir’i ziyaret eden yerli ve yabanci ziyaretgi sayis1 yaklasik 565 bin oldugu
sonucundan yola ¢ikarak %95 giiven araliginda incelenmesi gereken Orneklem biyiikliigi 384 olarak
belirlenmistir. Arastirmada ana kiitleden elde edilecek verilere daha kolay ve daha hizli ulasildig1 (Aaker vd.,
2007) i¢in kolayda &rnekleme ydntemi tercih edilmistir. Kolayda &rnekleme ydntemiyle Izmir’in tiim ilgelerini
kapsayacak sekilde 1 Temmuz 2020 - 28 Temmuz 2021 tarihleri arasinda 265 yerli ve 158 yabanci turistle
ylizyilize gerceklestirilen arastirmada, toplam 423 anket degerlendirmeye alinmistir.

5.2. Veri Toplama Siireci ve Verilerin Analiz Edilmesi

Calismanin bu béliimiinde gastronomi turizminin Izmir destinasyonunun markalasmasina etkisini ve bu etkinin
boyutlarini ortaya koymak amaglanmaktadir. Bu amaci gerceklestirebilmek i¢in ¢ok sayida yerli ve yabanci
turist katilimciya ulasilarak goriislerini alabilmek adina anket tekniginin uygulanmasi uygun goriilmiistiir.

Anket formunun birinci béliimii Izmir kentinin gastronomi turizmi gostergelerine yonelik LIKERT 6lcekli
ifadelerden, ikinci boliimii destinasyon markalagsmasina yonelik yine LIKERT &lgekli ifadelerden olusmaktadir.
Son bolimde ise katilimcilarin demografik 6zelliklerine yonelik sorulara yer verilmistir. Anket formu
olusturulduktan sonra on test uygulamasi gergeklestirilerek, soru formunun test edilmesi, sorularin agikligi ve
anlagilabilirligi degerlendirilerek ankete nihai sekli verilmis ve asil uygulamaya baglanilmistir. Ayrica, anket
tasarrmi hem Tiirkge hem de Ingilizce olarak hazirlanmis ve katilimeilara yiizyiize uygulanilmstir.

Elde edilen veriler, SPSS istatistik paket programiyla analiz edilerek degerlendirilmistir. Analizlerde frekans
dagilimlari, giivenilirlik analizi, faktor analizi, bagimsiz 6rneklem t-testi, cok degiskenli regresyon analizi ve
korelasyon testleri yapilmigtir.

5.3. Cahismamin Modeli ve Hipotezleri

Bu kisimda gastronomi turizminin destinasyon markalagmasina etkisini belirlemek amaciyla gerceklestirilen
caligmanin modeli ve hipotezleri verilmistir.

GASTRONOMI TURIZMi —» DESTINASYON MARKALASMASI

Sekil 1: Calismanin Modeli
Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.
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Aragtirmanin Ana Hipotezi (H1): Gastronomi turizmi ile destinasyon markalagmasi arasinda anlamh bir iligki
vardir.

Aragtirmanin alt hipotezleri ise asagida verilmistir:

HI1A: Gastronomi turizmi degiskenlerine yonelik diisiinceler ziyaret¢i gruplarina goére anlamli bir farklilik
gosterir.

HIB: Destinasyon markalasmasi degiskenlerine yonelik diisiinceler ziyaretg¢i gruplarina gore anlamli bir
farklilik gosterir.

6. BULGULAR
Caligma sonucunda analiz edilen bulgular bu boliimde basliklar altinda yer almaktadir.
6.1. Demografik Bulgular

Verilerin analizi sonucunda 423 katilimciya ait demografik 6zellikler Tablo1’de gosterilmektedir.

Tablo 1: Katihimcilarm Demografik Ozellikleri

Degiskenler N Gegerli Yiizde | Degiskenler N Gecerli Yiizde | Degiskenler N Gecerli Yiizde
Cinsiyet Uyruk Egitim Durumu
Erkek 195 46,1 Yerli Turist 265 62,6 Lise ve Alt1 84 19,8
Kadin 228 53,9 Yabanci Turist | 158 | 37,4 Lisans 326 77,1
Lisanstistl 13 3,1
Yas Meslek Gelir Diizeyi (Kisisel)
10-20 58 13,7 Ogrenci 63 14,9 3000 TL ve alt1 39 9,2
21-30 78 18,4 Caligmiyor 9 2,1 3001 TL-5500 TL 31 7,3
31-40 93 22,0 Kamu Sektérii | 117 | 27,7 5501 TL-8000 TL 121 | 28,6
41-50 73 17,3 Ozel Sektor 196 [46,3 8001 TL-10500 TL 154 364
51-60 72 17,0 Emekli 38 9,0 10501 TL ve iizeri 78 18,4
61 ve lizeri 49 11,6

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olugturulmustur.
Tablo verilerine gore katilimcilarin:

%46,1°1 erkek, %53,9u kadin,

%62,6’s1 yerli turist, %37,4’1 yabanci turist,

%19,8’1 lise ve alt1, %77,1°1 lisans ve %3,1°1 de yiiksek lisans mezunu,

%13,7°s1 10-20, 9%18,4’4 21-30, %22’si 31-40, %17,3’4 41-50, %17’si 51-60 ve %11,6’s1 61 yas ve
tizerinde,

%14,9’u ogrenci, %2,1’1 ¢calismiyor, %27,7’si kamu sektorii calisani, %46,371 6zel sektor ¢alisant ve %9’u
da emekli,

V' %9,2°si 3000TL ve alt1, %7,3’ii 3001TL-5500TL, %28,6’s1 5501 TL-8000TL, %36,4’ii 8001TL-10500TL ve
%18,4’1i de 10501TL ve tizerinde bir gelir diizeyine sahiptir.

Tablo 2: Diger Demografik Ozellikler

ANENENEN

<

Yasadigimiz Ulke N Gecgerli Yiizde Yasadigimiz Sehir | N Gecerli Yiizde
Almanya 33 7,8 Ankara 20 47
Rusya 12 2,8 Antalya 19 4,5
Hollanda 16 3,8 Aydin 14 3,3
ingiltere 21 5,0 Balikesir 18 4.3
Yunanistan 15 3,5 Burdur 7 1,7
Italya 10 2,4 Canakkale 7 1,7
Fransa 11 2,6 Denizli 23 5,4
Belcika 10 2,4 Eskigehir 4 9
Ukrayna 10 2,4 Gaziantep 1 2
KKTC 12 2,8 Isparta 16 3,8
Liibnan 8 1,9 Istanbul 72 17,0
Tiirkiye 265 62,6 Manisa 29 6,9
Mugla 20 4,7
Sanlwurfa 1 2
Tekirdag 1 2
Usak 13 3,1

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olugturulmustur.
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Tablo 2°de gosterilen katilimcilara ait diger demografik 6zelliklere gére Izmir’i ziyaret eden yabanci turistlerin
%7,8’i Almanya, %51 Ingiltere ve %3,8’i Hollanda’da yasamaktadir. Diger yabanci turistler de sirastyla
Yunanistan, KKTC, Rusya, Fransa, Italya, Belcika, Ukrayna ve Liibnan’da yasamaktadir.

[zmir’i ziyaret eden yerli turistlerin %17’si Istanbul, %6,9’u Manisa ve %5,4’ii Denizli’de yasamaktadir.
Dolayistyla [zmir’i ziyaret eden yerli turistlerin biiyiik boliimii Tiirkiye’nin bat1 bolgelerinde yasamaktadir.

6.2. Faktor Analizleri

Faktor analizi, degiskenler arasinda birbiri ile korelasyonlu olanlar1 bir kategoriye toplayarak, daha az sayida
faktor elde ederek ve degisken sayisini azaltarak, bir boyut indirgeme ile analizi gorsellestirme ve yorumlama
kolaylig1 gibi avantajlar saglanmasidir (Yaslioglu, 2017). Bu arastirmada gastronomi turizmi ve destinasyon
markalasmasi ile ilgili ifadeler iki ayr faktor analizi yapilarak incelenmistir. Faktor analizi ile amaglanmak
istenen katilimcilarin hem gastronomi turizmi hem de destinasyon markalagsmasi degerlendirmelerini 6lgmeye
yonelik ifadeler arasindaki iligkilerin kolaylikla incelenebilmesi i¢in daha az sayida degiskene indirilmesini
saglamaktir. Anket ifadelerinin tiimii faktor analizine dahil edilmistir.

6.2.1. Gastronomi Turizmini Degerlendiren Faktorler

Katilimcilarin gastronomi turizmi hakkindaki degerlendirmelerini 6lgmeye yonelik 46 yargi ifadesinden
kendilerine yakin olani segmeleri istenmistir. Mevcut literatiir 1s1ginda gelistirilen 46 yargi ifadesinin faktor
analizi Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3: Gastronomi Turizmi Faktor Verileri

Aciklanan
Faktor | Varyansmn

FAKTORLER Yiikleri | %osi
Faktor 1: Kalifiye Personel 23,86
Izmir’de konaklama isletmelerinde calisan kalifiye personel yeterli diizeydedir. 0,859

Izmir’de konaklama isletmelerinde kalifiye personel ¢alismaktadir. 0,824

Izmir’de yiyecek icecek isletmelerinde calisan kalifiye personel yeterli diizeydedir. 0,789

Izmir’de ulastirma isletmelerinde calisan kalifiye personel yeterli diizeydedir. 0,763

Izmir’de ulastirma isletmelerinde kalifiye personel ¢alismaktadir. 0,584

Izmir’de yiyecek igecek isletmelerinde kalifiye personel ¢alismaktadir. 0,564

Faktor 2: Yerel Gastronomi Tanitim ve Akademik Faaliyetler 10,73
Izmir’de yer alan turizm egitim kurumlarinda gastronomi konusunda arastirma galismalar1 yapilmaktadr. 0,744

Izmir’de yerel gastronomik iiriinler ulusal medyada yer almaktadir. 0,675

Izmir’de yerel gastronomik iiriinler uluslararas1 medyada yer almaktadir. 0,632

[zmir’de yerel gastronomik iiriinler yerel medyada yer almaktadir. 0,605

Izmir’de yerel gastronomi ve gastronomi turizmi topluluklari vardur. 0,532

Izmir’de yerel gastronomi iizerine yazilmis akademik caligmalar/ tezler vardir. 0,512

Faktir 3: Gastronomik Uriinlerin Arg Imkénlart 10,67
Izmir’ deki turistik gastronomi brosiirleri ve internet siteleri birkac yabanci dile ¢evrilmistir. 0,729

Izmir’ deki gastronomi brosiirleri gorsel agidan zengindir. 0,701

izmir’de belli gastronomik iiriinlere (6rnegin sarap ve zeytin gibi) yonelik rotalar belirlenmistir. 0,596

Izmir’de tarimsal iiretim alanlarinimn turizme agilmasi desteklenmektedir. 0,573

[zmir’de turistlere yénelik ydresel yemek pisirme kurslari diizenlenmektedir. 0,562

Izmir’de dogal yemek-ciftlik konseptli tatil olanaklar1 vardr. 0,496

Faktor 4: Nitelikli Restoranlar 8,20
Izmir’ deki restoranlarin sayilari yeterlidir. 0,760

Izmir’ deki nitelikli restoranlarm sayilar yeterlidir. 0,741
[zmir’deki nitelikli restoranlarin imaji iyi seviyededir. 0,661
Izmir’deki nitelikli restoranlar taninmaktadir/bilinmektedir. 0,630

Faktor 5: Gastronomik Uriinlerin Fiyan 7,64
Izmir’deki gastronomik iiriinler bolgesel diizeyde rekabet edebilir bir fiyatla sunulmaktadir. 0,629
Izmir’deki gastronomik iiriinler uluslararasi diizeyde rekabet edebilir bir fiyatla sunulmaktadir. 0,589
Izmir’deki gastronomik {iriinler ulusal diizeyde rekabet edebilir bir fiyatla sunulmaktadr. 0,566

Faktor 6: Gastronomi Uzmanlart 7,25
Izmir’de yiyecek icecek iireticileri gastronomi turizmi konusunda egitimlidir. 0,785

Izmir’de ulusal, bolgesel ve yerel medyada yer alan iinlii sefler vardir. 0,687
Izmir’deki 6zgiin yiyecek iceceklere iliskin recetelerin bulundugu kitap sayisi yeterlidir. 0,685

[zmir’de yerel mutfaga karsi gurme/gurme ve yazar ilgisi vardir. 0,573

Faktor 7: Yerel Tanitimlarin Yeterliligi 6,67
Izmir’de gastronomik iiriinlerini iceren seyahat brosiirleri yeterlidir 0,640

izmir’de gastronomik iiriinlerini tanitan web siteleri yeterlidir. 0,615
Izmir’deki gastronomik yerel {iriinlerin tanitim1/ promosyonu yeterli diizeyde yapilmaktadr. 0,556
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Faktor 8: Yerel Tanwtim Etkinlikleri ve Sunum Tarzlar 6,30
Izmir’de yerel gastronomi aktivite ve etkinlikleri yeterli diizeyde yapilmaktadir. 0,664
Izmir’deki gastronomik yerel iiriinlerin sunum kalitesi iyi seviyededir. 0,645
Izmir’deki gastronomik yerel iiriinlerin sunum tarzlari (estetik, paketleme v.b.) ile dzgiidiir. 0,624
Izmir’de turistlere yonelik gastronomik yerel iiriinlerin tanitma cabasi yeterlidir. 0,590
Faktir 9: Altyapr Olanaklart 5,23
Izmir’de altyap: olanaklar yeterli diizeydedir. 0,748
Izmir’de tabela ve bilgilendirme sistemi yeterli diizeydedir. 0,588
Izmir’de ulasim olanaklar yeterli diizeydedir. 0,556
Faktor 10: Gastronomi Turistine Yonelik Eglence ve Brosiirler 5,07
Izmir’de turistleri restoranlara cekmek amaciyla yapilan yarisma, eglence gibi cekicilikler yeterli diizeydedir. | 0,685
Izmir’de seyahat brosiirleri bolgesel turizm sorumlularinca turistlere ulagtirilmaktadir. 0,587
Izmir’de turistleri restoranlara cekecek yarisma, eglence gibi ¢ekicilikler yapiimaktadir. 0,527
Faktor 11: Konaklama Tesisleri 424
Izmir’deki konaklama tesislerinin sayis1 yeterlidir. 0,706
Izmir’ deki nitelikli konaklama tesislerinin sayis1 yeterlidir. 0,626
Faktor 12: Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik 4,09
Izmir’de yerel yiyecekler giiniimiiz kosullarina ve taleplerine hitap edecek sekilde uyarlanmustir. 0,753
Izmir’de sunulan yiyecek ve igeceklerin gesitliligi yeterli diizeydedir. 0,645

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.

Gastronomi turizmini degerlendiren faktor analizinde yer alan 46 sorunun bulundugu 6lgegin bir biitiin halinde
giivenilir olup olmadiginin anlasilabilmesi i¢in de giivenirlik analizi yapilmigtir. Analiz sonucunda 6lgegi
olusturan degiskenler igin hesaplanan Cronbach’s Alfa katsayisi 0,761°dir. Bu sonug 6lgegin giivenilir diizeyde
oldugunu gostermektedir. Ozdamar’a gore (2002) olgeklerde Slgiim degerlerinin kararliliginin bir gostergesi
kabul edilen “giivenirlik katsayisi” 0.00 ile 1.00 arasinda degerler alir. Bu katsayi, 1.00’e yaklastik¢a 6lgegin
giivenirligi de yliksek kabul edilmektedir.

Analiz sonucunda %95 giiven aralifinda df=66 ve Sig=0,000 i¢in KMO=%75 bulunmustur. Elde edilen
faktorlerin agikladig: kiimiilatif varyans degeri 62,06°dur.

6.2.2. Destinasyon Markalasmasim1 Degerlendiren Faktorler

Katilimcilarin destinasyon markalagmasi hakkindaki degerlendirmelerini lgmeye yonelik 25 yarg: ifadesinden
kendilerine yakin olani segmeleri istenmistir. Mevcut literatiir 1s1ginda gelistirilen 25 yargi ifadesinin faktor
analizi Tablo 4’te gosterilmektedir.

Tablo 4: Destinasyon Markalagmasi Faktor Verileri

FAKTORLER Faktor Yiikleri | Aciklanan Varyansin %si
Faktor 1: Deneyimler 7,94
Izmir dogal giizelliklere sahiptir. 0,839

[zmir dinlendirici ve rahatlatici bir atmosfere sahiptir 0,624

[zmir kolay ulagim imkanlarma sahiptir. 0,586

Bolge insan1 yardimseverdir. 0,538

Sehirdeki turizm igletmelerinde fiyatlar uygundur. 0,514

Faktor 2: Turistik Cekicilikler 6,01
Izmir’in Iklim kosullar oldukea elverislidir. 0,827

Tarihi eserlere sahiptir. 0,749

Cesitli aligveris imkanlarina sahiptir. 0,680

Yesil alanlar, parklar, mesire ve dinlenme alanlarina sahiptir. 0,640

Izmir yerel mutfak ve yemek kiiltiiriine sahiptir. 0,610

Avrkeolojik eserlere sahiptir. 0,584

[zmir’de kiiltiirel faaliyetler, festivaller ve senlikler diizenlenmektedir 0,582

izmir Turizm danigma biirolarina sahiptir. 0,547

Cocuklu ailelerin ziyaret etmeleri i¢in uygun dzelliklere sahiptir. 0,539

Faktor 3: Cevre ve Altyapt 5,88
Diizenli bir trafik akisina sahiptir. 0,770

Giivenli ve emniyetli bir sehirdir. 0,688

Temiz ve dogalligi bozulmamisg bir ¢evreye sahiptir. 0,648

Planli bir yapilasmaya sahiptir. 0,501

Geligmis altyap1 imkanlarina sahiptir. 0,444

Faktor 4: Eglence ve Cesitli Etkinlikler 5,47
Kaliteli yiyecek i¢ecek isletmelerine sahiptir. 0,770

Bolgede ¢esitli tur/gezi imkanlar1 bulunmaktadir. 0,756

Eglence imkanlarina sahiptir. 0,643

Cesitli rekreasyon imkanlarina sahiptir. 0,585

Open Access Refereed E-Journal & Indexed & Puplishing ideastudies.com ideastudiesjournal@gmail.com

@ Inra


mailto:ideastudiesjournal@gmail.com

International Journal of Disciplines Economics & Administrative Sciences Studies DECEMBER 2022 Vol:8 Issue:48

Gece hayati imkanlarina sahiptir. 0,541
Kaliteli konaklama tesislerine sahiptir. 0,525
Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.

Faktor analizinde yer alan 25 ifadenin bulundugu o6lgegin bir biitiin halinde giivenilir olup olmadiginin
anlasilabilmesi icin giivenirlik analizi yapilmistir. Analiz sonucunda oOlgegi olusturan degiskenler igin
hesaplanan Cronbach Alpha katsayisi 0,721°dir. Bu oran da Ozdamar’in (2002) ifade ettigi gibi 6lgegin
giivenilir diizeyde oldugunu gostermektedir.

Analiz sonucunda %95 giiven araliinda df=120 ve Sig=0,000 i¢cin KMO=%79 bulunmustur. Elde edilen
faktorlerin agikladigi kiimiilatif varyans degeri 61,963 tiir.

6.3. Istatistiksel Analizler Ve Degerlendirmeler

Istatistiksel analizlerin gergeklestirilebilmesi i¢in dncelikle verilerin normal dagilim gésterip gostermediginin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu baglamda Tabachnick ve Fidell (2013) normal dagilim icin verilerin
carpiklik(skewness) ve basiklik(kurtosis) degerlerinin kabul edilebilir araligini -1.5/+1.5 olarak belirtmiglerdir.
Bu calismada da normallik testi i¢in carpiklik ve basiklik degerleri olgiilmiistiir. Gergeklestirilen normallik
testinde verilerin garpiklik ve basiklik degerleri -1.5/+1.5 araliginda ¢ikmustir. Degerler normal dagilim
gosterdikleri i¢in paremetrik testlerin kullanilmas1 uygun goriilmiistiir. Dolayistyla anket uygulamasi sonucunda
elde edilen verilere yonelik istatistiksel analizler gergeklestirilmistir.

6.3.1. Ziyaret¢i Gruplarinin Gastronomi Turizmi Degiskenlerine Yonelik Diisiinceleri

Hipotez testi iceren arastirmalar da siklikla kullanilan testlerden birisi t-testi’dir. Siirekli degiskenlerin ya da
gruplarin arasinda anlaml bir fark olup olmadigim test etmek amaciyla uygulanmaktadir. Ziyaretci gruplarimin
gastronomi turizmi degiskenlerine yonelik diislinceleri bagimsiz drneklem t-testi kullanilarak belirlenmistir.

H1A: Gastronomi turizmi degiskenlerine yonelik diislinceler ziyaret¢i gruplarina gore anlamli bir farklilik
gosterir.

Tablo 5: Ziyaret¢i Gruplart Agisindan Gastronomi Turizmine Yonelik Degiskenlere Katilim Diizeyleri Arasindaki Farkliliklari
Belirlemek Uzere Yapilan T-Testi Sonuglart

Gastronomi Turizmi Ziyaret¢i Gruplar1 | N Ortalama | Standart Sapma | t p

A S 2 M i PR
Yerel Gastronomi Tanitim ve Akademik Faaliyetler \Yfz{)leiu;rcl:l:ifslzrist igg 2:343132 :gggjg 14,110 | 0,000
Gastronomik Uriinlerin Arz imkanlari lzlr)lér;rclljr”;"slfrist igg 2:222(7) :gg;gg 13,566 | 0,000
Nitelikli Restoranlar iﬁg;llfr%ﬁm " igg ggi?? ggsgg 8,698 | 0,000
Gastronomik Uriinlerin Fiyati zzlr)leiu;rclfq"sljrist igg i:ggég :ggg?i -3,110 {0,002
Gastronomi Uzmanlari zg:;;‘f r%slfris " igg g:ii;g jﬁ%?ﬁ 12,706 | 0,000
Yerel Tanitimlarin Yeterliligi zzlr)lefu;rclljr'!'sljrist igg g:ggjg :i;g;g 12,023 | 0,000
Yerel Tanttim Etkinlikleri ve Sunum Tarzlar lﬁ:;;‘frgrls " igg g:ig?é :jéggg 12,276 | 0,000
T e PR
Gastronomi Turistine Yonelik Eglence ve Brosiirler zzlr)leiu;rcl:r"}sljrist igg g:gggé :‘512(7)22 9,236 | 0,000
Konaklama Tesisleri ig:;rgr%iﬁs " igg iggﬁ ;1(5)%3 3,854 0,000
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik zz:;;ﬂirist igg iégg :;‘?‘7“7‘? 5179 0,000

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.
Bagimsiz 6rneklem t-testi sonuglar1 Tablo 5°te gosterilmektedir. Tablo verilerine gore:

v' Izmir’de gastronomi turizmine y&nelik konaklama, yiyecek icecek ve ulastirma isletmelerinde calisan
“kalifiye personel” konusunda yerli ve yabanci ziyaret¢i gruplarina gore anlamli bir farklilik bulunamamastir.
Calisanlarin yeterlilikleri ve kalifiye olmalar konusunda ziyaretgilerin ¢ogunun kararsiz kaldiklar1 sonucu
ortaya ¢ikmustir,
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v" Yerel gastronomik iirtinlerin ulusal, uluslar arasi ve yerel baglamda tanitilmasi ve bu konuda gergeklestirilen
akademik faaliyetlerin varlig1 ve yeterliligi konusunda yerli ve yabanci ziyaret¢i gruplarina gére anlamli bir
farklilik bulunmustur. Yerli turistler “yerel gastronomi tanitim ve akademik faaliyetleri” yeterli bulurken,
yabanci turistler bu konuda kararsiz kalmiglardir.

v' Gastronomik {iriinlerin (sarap, zeytin vb.) sunulmasina yonelik rotalarin belirlenmesi, gastronomi temali
dogayla i¢ ice tatillerin diizenlenmesi ve gastronomi brosiirlerinin hazirlanmast vb. konularda yerli ve
yabanci ziyaretci gruplari arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Yerli turistler “gastronomik tiriinlerin
arz imkanlari”nin varhigm ve yeterliligini kabul ederken, yabanci turistlerin ¢ogu yine kararsiz kalma
egilimindedir.

v" Restoranlarin yeterliligi, imajlar1, nitelikli olmalar1 ve bilinirlikleri yoniinden yerli ve yabanci ziyaretci
gruplart arasinda anlamli bir farklilik vardir. Yabanci turistler “nitelikli restoranlar” konusunda kararsizdir.
Yerli turistler ise restoranlari nitelikli gormekte ve tanimaktadir.

v' Gastronomik tirtinlerin fiyatlarinin bolgesel, ulusal ve uluslar arasi diizeyde rekabet edilebilir bir fiyatla
sunulmasinin degerlendirilmesinde ziyaretci gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Yabanci
turistler “gastronomik iiriinlerin fiyatin1” yerli turistlere gore daha rekabet edilebilir bir fiyatla sunuldugunu
kabul etmektedir. Bu durum da genel olarak yabanci turistlerin izmir’i Istanbul’la kiyaslamalar1 sonucunda
ortaya ¢ikmaktadir.

v' Gastronomi konusunda egitimli sef, gurme, gurme-yazarlar ve 6zgiin yiyecek igecek tariflerinin bulundugu
kitaplarin varliginin degerlendirilmesinde ziyaret¢i gruplari arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
“Gastronomi uzmanlari”’nin varlig1 konusunda yerli turistler yabanci turistlere gore daha fazla bilgilidir.

v" Gastronomik yerel {riinlerin tanitimlari/promosyonlari ile gastronomik iriinleri tanitan web siteleri ve
seyahat brosiirlerinin yeterliliginin degerlendirilmesinde ziyaret¢i gruplari arasinda anlamli bir farklilik
vardir. Yerel turist gruplart “yerel tanitimlarin yeterliligini” kabul ederken yabanci turist gruplari yerel
tanitimlarin yeterliligi konusunda kararsiz kalmaistir.

v' Yerel gastronomi aktivite ve etkinlikleri ile gastronomik yerel {iriinlerin sunum Kalitesi, tarzlari ve tanitilma
cabalarinin degerlendirilmesinde ziyaret¢i gruplari arasinda anlamli bir farklilik vardir. Yabanci ziyaretci
gruplart “yerel tanitim etkinlikleri ve sunum tarzlarini” yerli ziyaret¢i gruplarmin aksine yeterli diizeyde
gormemekte ve kararsiz kalmaktadir.

v" Ulasim, tabela bilgilendirme sistemleri vb. altyapi olanaklarinin yeterliligi konusunda ziyaretgi gruplari
arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Yerli turistler bu konuda daha bilgili olmalariyla birlikte
“altyap1 olanaklarimi” hem yerli hem de yabanci ziyaretgi gruplan yeterli diizeyde gérmektedir.

v’ Gastronomi turistine yonelik eglence vb. diizenlenmesi ve seyahat brosiirlerinin turistlere ulastirilmasi
konularimin degerlendirilmesinde ziyaret¢i gruplart arasinda anlamli bir farklihik bulunmaktadir.
“Gastronomi turistine yonelik eglence ve brosiirlerin” varligt ve yeterliligi konularinda yabanci turist
gruplar yerli turist gruplarina goére daha kararsizdir. Dolayisiyla yerli turist gruplari bu olanaklardan daha
fazla haberdar ve bilgilidir.

v Konaklama tesislerinin sayis1 ve nitelikli goriilmelerinin degerlendirilmesinde ziyaretgi gruplar arasinda
anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Hem yerli turist grubu hem de yabanci turist grubu konaklama
tesislerinin sayisini yeterli gormekte ve nitelikli olarak degerlendirmektedir.

v Yerel yiyecek ve igeceklerin giinimiiz kosullarma uyarlanmasi ve g¢esitliliklerinin yeterli diizeyde
goriilmesinin degerlendirilmesinde ziyaretgi gruplari arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Yerli
turistler sayica fazla olmalarina ragmen hem yerli turistler hem de yabanc turistler izmir’de “gastronomik
cesitlilik ve ¢ekicilik”in yeterli diizeyde oldugunu kabul etmektedir.

6.3.2. Ziyaret¢i Gruplarinin Destinasyon Markalasmasi Degiskenlerine Yonelik Diisiinceleri

Ziyaret¢i gruplarmin destinasyon markalagmasi degiskenlerine yonelik diisiinceleri bagimsiz 6rneklem t-testi
kullanilarak belirlenmistir.

H1B: Destinasyon markalagsmasi degiskenlerine yonelik diisiinceler ziyaret¢i gruplarma goére anlamli bir
farklilik gosterir.

Tablo 6: Ziyaret¢i Gruplart Agisindan Destinasyon Markalagmasina Yonelik Degiskenlere Katilim Diizeyleri Arasindaki Farkliliklart
Belirlemek Uzere Yapilan T-Testi Sonuglar

Destinasyon Markalasmasi | Ziyaretci Gruplari N Ortalama | Standart Sapma t p
. Yerli Turist 265 4,5442 ,23656
Deneyimler Yabanct Turist 158 | 4,3456 27149 7,898 10,000
. s Yerli Turist 265 4,2969 ,20406
Turistik Cekicilikler Yabane: Turist 158 41723 20817 6,028 0,000
Cevre ve Altyapi Yerli Turist 265 3,9902 ,36770 5,558 0,000
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Yabanci Turist 158 3,7835 ,37363
. e e Yerli Turist 265 4,0969 ,29774
Eglence ve Cesitli Etkinlikler Yabanc: Turist 158 3.8507 30128 7,889 | 0,000

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.
Bagimsiz orneklem t-testi sonuglart Tablo 6’da gosterilmektedir. Tablo verilerine gore:

v Izmir’de destinasyon markalasmasina yonelik izmir’in dogal giizelliklere, dinlendirici ve rahatlatict bir
atmosfere, kolay ulagim imkanlarinin yani sira turizm igletmelerinin uygun fiyatlarla hizmet vermesi ve
bolge insaninin yardimseverliginin degerlendirildigi “deneyimler” konusunda ziyaret¢i gruplari arasinda
anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Yerli turistler “deneyimler” konusunda daha fazla deneyimli olmalarina
ragmen hem yerli hem de yabanci turistler izmir’in bu konuda oldukg¢a uygun ve zengin bir yapida oldugunu
kabul etmektedir.

v’ Iklim kosullari, yesil alanlar, parklar, cesitli alisveris imkanlari, gesitli aktivite ve etkinlikler, turizm danisma
biirolar1, tarihi ve arkeolojik eserleri ile yerel mutfak ve yemek kiiltiirii vb. turistik ¢ekiciliklerin
degerlendirilmesinde ziyaretgi gruplari arasinda anlaml bir farklilik vardir. Bu farklilik kiigiik degerlerde
olmasma ragmen hem vyerli hem de yabanci turistler Izmir’in “turistik ¢ekiciliklerin” varligini ve
yeterliligini kabul etmektedir.

v" Diizenli bir trafik akisina, temiz ve dogallig1 bozulmamis bir ¢evreye, planli bir yapilasmaya, gelismis altyapi
imkanlara sahip olmasi ve giivenli, emniyetli bir sehir olgusunun degerlendirilmesinde ziyaretgi gruplari
arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Yerli turistler “cevre ve altyapr” konusunda izmir’i daha yeterli
gormektedir.

v’ Kaliteli isletme ve tesislere sahip olma, tur ve gezi imkanlari, gesitli eglence, rekreasyon ve gece hayati vb.
etkinliklerin degerlendirilmesinde ziyaret¢i gruplar arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. “Eglence ve
cesitli etkinlikler” konusunda yerli turistler yabanci turistlere gore daha fazla bilgilidir. Dolayisiyla yerli
turistler eglence ve etkinliklerin yeterli diizeyde olduguna katilirken, yabanci turistler de kararsiz kalanlarin
oldugu da goriilmektedir.

6.3.3. Gastronomi Turizmi ile Destinasyon Markalasmasi Arasindaki Iliskilerin Degerlendirilmesi

Bu boliimde gastronomi turizmi ile destinasyon markalasmasi arasindaki iligki ve bu iligkinin etki boyutlar1 ¢ok
degiskenli regresyon analizi ile olusturulan modellerle gosterilmektedir. Ayrica korelasyon analizi ile de
iligkilerin yonii ve etki dereceleri gdsterilmektedir.

Tablo 7: Gastronomi Turizmi ile Destinasyon Markalasmas: iliskisini Gosteren Modeller

Model 1 Model 2 Model 3 Model 4
Cok Degiskenli Regresyon Analizi Bagimli Degisken Bagimli Degisken Turistik | Bagimli Degisken B?glmh Deglskeq
Deneyimler Cekicilikler Cevre ve Altyapi Eglfin(_:e ve Cesitli
Etkinlikler
B t B t B t B t
Sabit 2,871 9,653** | 3,817 16,09** | 3,058 7,224** | 2,237 | 6,276**
Kalifiye Personel 0,043 1,516 -0,023 -1,031 0,101 2,489* 0,008 0,244
Yerel Gastronomi Tanitim ve 0042  [1,004 |0,030 0913  |0086 [1,449  [0,093 |1,872
Akademik Faaliyetler
Gastronomik Uriinlerin Arz imkénlar1 | 0,103 2,024* 0,027 0,657 0,103 1,418 0,100 1,638
Nitelikli Restoranlar -0,390 -1,139 0,017 0,623 0,085 1,762 -0,034 |-0,844
Gastronomik Uriinlerin Fiyat: 0,020 0,759 -0,012 -0,591 0,003 0,075 0,034 11,093
Gastronomi Uzmanlari -0,013 -0,381 0,028 1,030 0,099 2,048* 0,048 1,177
Yerel Tanmitimlarin Yeterliligi 0,016 0,581 0,025 1,165 0,059 1,519 0,082 2,522*
\T(;rzell;lamum Etkinlikleri ve Sunum 16 075 |5 409+ | 0,055 2,302 |0001 |0028  [0027 |0,752
Altyap1 Olanaklari 0,012 0,382 0,000 -0,019 -0,007 -0,164 -0,007 |-0,180
Gastronomi Turistine Yonelik Eglence | o35 |1 467 | 0,066 3224|0060 |1646  |-0,014 |-0,451
ve Brosiirler
Konaklama Tesisleri 0,034 1,051 -0,046 -1,760 0,141 3,009* 0,022 0,570
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik 0,090 2,967* -0,03 -1,235 0,013 0,299 0,106 |2,926*
R=,327; R?=,107 R=,332; R?=,111 R=,338; R?=,115 R=,319; R?=,102
Diizeltilmis Diizeltilmis R?=0.085; Diizeltilmis Diizeltilmis
R2=0.081; n:423 n:423 R2=0.089; n:423 R2=0.075; n:423
St.hata=,25673 St.hata=,20479 St.hata=,36544 St.hata=,30772
F= 4,079 F= 4,246 F=4,421 F= 3,869
p=0,000 p=0,000 p=0,000 p=0,000
*p<.05 **p<.001

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.
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Cok degiskenli regresyon analizi sonucunda elde edilen veriler Tablo 7°de gosterilmektedir. Model 1’in
Ozetinde goriildiigl lizere modelin tahmin giicti 0,081°dir. Bu tabloda model 1 de "p degeri 0.000<0.05 oldugu
icin olusturulan modelin anlamli bir model oldugu sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Bu modelde "gastronomik
iirliinlerin arz imkanlart", “yerel tanitim etkinlikleri ve sunum tarzlari” ve “gastronomik cesitlilik ve cekicilik”
degiskenlerinin "p" degerleri p<0.05 oldugu igin bu degiskenlerin “deneyimler” ilizerinde anlamli bir etkisi
vardir.

Model 2’nin 6zetinde goriildiigli izere modelin tahmin giicii 0,085’dir. Bu tabloda "p deger 0.000<0.05 oldugu
icin olusturulan modelin anlamli bir model oldugu goriilmektedir. Bu modelde "yerel tanitim etkinlikleri ve
sunum tarzlar1" ve “gastronomi turistine yonelik eglence ve brosiirler” degiskenlerinin "p" degerleri p<0.05
oldugu i¢in bu degiskenlerin “turistik ¢ekicilikler” iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Model 3’iin 6zetinde gorildiigii lizere modelin tahmin giicti 0,089°dur. Bu tabloda "p deger 0.000<0.05 oldugu
icin olusturulan model anlamli bir modeldir. Bu modelde "kalifiye personel", “gastronomi uzmanlar1” ve
“konaklama tesisleri” degiskenlerinin "p" degerleri p<0.05 oldugu icin bu degiskenlerin “cevre ve altyap1”
iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Model 4’tin ozetine gére modelin tahmin giicii 0,075’dir Bu tabloda "p deger 0.000<0.05 oldugu igin
olusturulan modelin anlamli bir model oldugu yorumu yapilabilir. Bu modelde "yerel tanitimlarin yeterliligi" ve
“gastronomik cesitlilik ve ¢ekicilik” degiskenlerinin "p" degerleri p<0.05 oldugu icin bu degiskenler “eglence
ve ¢esitli etkinlikler” tizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Cok degiskenli regresyon analizi ile olusturulan modellerin tahmin giigleri oldukg¢a yiiksektir ve modellerin
tamami anlamlidir. Gastronomi turizmi ile destinasyon markalasmasi arasinda anlamli bir iligki vardir.
Dolayisiyla gastronomi turizminin destinasyon markalagmasina etkisi oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu
baglamda arastirmanin ana hipotezi dogrulanmaktadir.

Gergeklestirilen korelasyon analizi sonucunda degiskenler arasindaki korelasyon katsayilari da Tablo 8’de
gosterilmektedir.

Tablo 8:Korelasyon Katsayilari (N:423)
1 2

3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 | 16
Kalifiye P.Korelasyon
Personel Sig. (2-tailed)
Yerel P.Korelasyon ,042
Gastronomi
e | sig. (2-tailed) | 390
Faaliyetler

Gastronomik | P.Korelasyon -112" | 367

Uriinlerin Arz | . .
imkanlart Sig. (2-tailed) | ,021 ,000

Nitelikli P.Korelasyon | -,013 |[,294™ [,234™

Restoranlar Sig. (2-tailed) | ,788 ,000 ,000

Gastronomik | P.Korelasyon | ,084 | -,032 |-196™ | -,034

Uriinlerin . .
Fiyats Sig. (2-tailed) | ,084 | 517 | 000 | 482

Gastronomi P.Korelasyon | ,165™ | 213" [,136™ |,171" | -,088

Uzmanlari Sig. (2-tailed) | ,001 ,000 ,005 | ,000 | ,070

e=3

Yerel P.Korelasyon | -,013 |[,335" [,316™ |,216™ | ,048 |,292

‘T(ae‘::r‘lrl‘l“llga:““ Sig. (2-tailed) | ,792 | ,000 | ,000 | ,000 | ,324 | 000

Yerel Tanitim | P.Korelasyon | -,017 |,183™ |,331™ [,330" | -025 [,214™ | 317"
Etkinlikleri ve

Sunum Sig. (2-tailed) | ,723 | ,000 | ,000 | ,000 | ,606 | ,000 | ,000
Tarzlar

Altyapi P.Korelasyon | ,080 |[,352" [,265™ | 1617 | ,042 |,203™ [,335" |,246™

Olanaklar1 Sig. (2-tailed) | ,102 ,000 ,000 | ,001 | ,389 |,000 | ,000 |,000

£T3

Gastronomi | P.Korelasyon | ,027 | 172" [,272™ | 136" | -,029 [,205™ | ,219™ [,294™ [ ,286

Turistine
g?“e“k Sig. (2-tailed) | ,577 | ,000 | ,000 | ,005 | ;555 |,000 | ,000 |,000 | ,000
glence ve
Brogiirler
Konaklama | P.Korelasyon | -,046 | ,208" |,148™ | 113" | -075 [,107" | ,021 [,1627 | -,028 | ,086
Tesisleri Sig. (2-tailed) | 343 | 026 | ,002 | 020 | 123 | 028 | 669 |,001 | 561 | 077
Gastronomik | P.Korelasyon | ,108" | 075 | ,028 |,187" [ -040 |228™ | -058 |,098" | -016 |,086 | ,098
gziﬂﬂﬁzve Sig. (2-tailed) | ,027 | 122 | 563 | ,000 | 414 |,000 | ,236 |.044 | 737 |,077 | 043
) P.Korelasyon | 078 |,148~ |,192" | 075 | ,010 |, 102" | 126" |212" | 124" | 173" | ,101" |,168
Deneyimler

Sig. (2-tailed) | ,108 ,002 ,000 | ,125 | ,835 |,036 | ,010 |,000 | ,011 |,000 | ,038 | ,001

E‘;L‘fgﬁkler P.Korelasyon | -047 | 142" -043 |.126™ | 192" ,140™ 030 | -028 | 140
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Sig. (2-tailed) [ ,335 [ ,003 [ ,000 | ,011 | ,373 [,010 [ ,000 [,000 [ ,004 [,000 | 534 [ 568 [ ,004
Cevre ve P.Korelasyon | -,100" | ,178™ |,183™ [,168™ | -,025 |,158™ |,200™ [,124" | ,123" [,155™ | -,087 | ,040 |[,101" [142"
Altyapt Sig. (2-tailed) [ ,040 [ ,000 | ,000 | ,001 | 601 |,001 | 000 [,011 [ 011 [,001 | 075 | 413 |,038 [,003
Eglence ve P.Korelasyon | ,032 |[,196™ [,173™ | 086 | ,027 [1657 |,211™ |,141™ | 107" | ,080 | ,072 |,158™ [,234™ | ,074 [,119
gflfi‘rtlll‘ikler Sig. (2-tailed) | ,516 | ,000 | ,000 | ,078 | ,579 |,001 | ,000 |,004 | ,028 |,101 | 141 | ,001 |,000 |,128 |,015

*. Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamhdir (2-tailed).

**, Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamhidir (2-tailed).

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.
Korelasyon analizi sonucuna gore:

v' Deneyimler bagimli degiskeni ile yerel gastronomi tanitim ve akademik faaliyetler, gastronomik tiriinlerin
arz imkanlari, gastronomi uzmanlari, yerel tanitimlarin yeterliligi, yerel tanitim etkinlikleri ve sunum tarzlari,
altyap1 olanaklari, gastronomi turistine yonelik eglence ve brosiirler, konaklama tesisleri, gastronomik
cesitlilik ve ¢ekicilik bagimsiz degiskenleri arasinda anlaml iliskiler bulunmustur.

v" Turistik ¢ekicilikler bagimh degiskeni ile yerel gastronomi tanitim ve akademik faaliyetler, gastronomik
iirlinlerin arz imkanlari, nitelikli restoranlar, gastronomi uzmanlari, yerel tanitimlarin yeterliligi, yerel tanitim
etkinlikleri ve sunum tarzlari, altyapr olanaklari, gastronomi turistine yonelik eglence ve brosiirler bagimsiz
degiskenleri arasinda anlamli iligkiler bulunmustur.

v Cevre ve altyapt bagimh degiskeni ile kalifiye personel, yerel gastronomi tanitim ve akademik faaliyetler,
gastronomik tiriinlerin arz imkanlari, nitelikli restoranlar, gastronomi uzmanlari, yerel tanitimlarin yeterliligi,
yerel tamtim etkinlikleri ve sunum tarzlari, altyap: olanaklari, gastronomi turistine yonelik eglence ve
brosiirler bagimsiz degiskenleri arasinda anlamli iligkiler bulunmustur.

v’ Eglence ve gesitli etkinlikler bagimli degiskeni ile yerel gastronomi tanitim ve akademik faaliyetler,
gastronomik {rlinlerin arz imkéanlari, gastronomi uzmanlari, yerel tanitimlarin yeterliligi, yerel tanitim
etkinlikleri ve sunum tarzlari, altyap: olanaklari, gastronomik ¢esitlilik ve ¢ekicilik bagimsiz degiskenleri
arasinda anlaml iliskiler bulunmustur.

Regresyon analizinden elde edilen bulgulara gore gastronomi turizminin Izmir destinasyonunun
markalagmasinda etkisi vardir. Bu etkide oOzellikle ziyaret¢i gruplarindan elde edilen anket uygulamalari
sonucunda gerceklestirilen istatistiksel analiz ve degerlendirmeler sonucunda bir marka destinasyon olarak
goriilen Izmir’in sahip oldugu gastronomik zenginlikler énemli yer tutmaktadir. Analizler sonucunda &zellikle
[zmir’in sahip oldugu “konaklama tesisleri”, “altyap: olanaklari”, “gastronomik iiriinlerin arz imkanlar1” ve
“gastronomik gesitlilik ve cekicilikler” Izmir destinasyonunun markalasmasinda gastronomi turizminin etkisini
kanitlayan bulgular olmustur. Literatiirde de benzer sekilde Erdogan ve Ozdemir (2018) izmir destinasyonunda
gastronomi turizminin kapsamimi inceledikleri ¢alismada Izmir destinasyonunun zengin gastronomik kimligiyle,
markalagmis tirlinleriyle, 6zgii yemeklerin lezzeti ve ¢esitliligiyle ayrica kiiltiirel birikimiyle gastronomi turizmi
acisindan yerli ve yabanci turistleri bolgeye cekebilecek giiclii cazibe unsurlarma sahip oldugu sonucuna
ulasmuslardir. Ayrica, Zagrali ve Akbaba (2015) Izmir destinasyonunun gekiciliklerini belirlemek amaciyla
gergeklestirdikleri ¢alismada gastronomi turizmi baglaminda 6zellikle kente 6zgili yerel yiyeceklerin oldukga
onemli bir ¢ekicilik kaynagi olusturdugunu tespit etmislerdir.

Korelasyon analizi sonucunda bagimli degiskenlerle bagimsiz degiskenlerin birlikte iliskili olduklar
gorilmektedir. Fakat bu iliskiler Tablo 8’de goriildiigii gibi yeterince giiclii degildir. Dolayisiyla gastronomi
turizminin izmir destinasyonunun markalasmasina etkisi giiniimiizde yeterli diizeyde ve giiclii degildir. Sonug
olarak, Izmir 6nemli bir gastronomik zenginlige sahip olmasina ragmen gastronomi turizminin gelistirilmesine
ihtiyag duymaktadir. Gergeklestirilen istatistiksel analiz ve degerlendirmeler sonucunda ziyaret¢i gruplari da

9% G

Izmir’i 6zellikle “kalifiye personel”, “yerel gastronomik tanitim ve akademik faaliyetler”, “nitelikli restoran”,
“gastronomi uzmanlarinin varlig1”, “yerel tanitimlarin yeterliligi”, “yerel tanitim etkinlikleri ve sunum tarzlar1”,
“gastronomi turizmine yodnelik eglence ve brosiirlerin varlig1” konularinda yeterli diizeyde olmadigini
belirtmislerdir. Literatiirde yine benzer sekilde Altintas ve Hazarhun (2020) izmir’in gastronomi turizmi
potansiyelini belirlemek amaciyla turist rehberlerinin bakis agilarini degerlendirdikleri calismada izmir
destinasyonunun zengin gastronomik unsurlara sahip oldugunu fakat gastronomi turizmi agisindan ozellikle de

tanitim yoniinden gelistirilmeye ihtiya¢ duydugu sonucuna ulasmislardir.
7. TARTISMA VE SONUC

Diinyada turizm sektoriinde ortaya ¢ikan yeni egilimler sonucunda turistlerin davramslarinda da degisiklikler
oldugu goriilmektedir. Degisen istekler ve ihtiyaglar sonucunda kitle turizminden alternatif turizm tiirlerine
dogru bir egilim oldugu goézlenmektedir. Gastronomi turizmi &zellikle bu turizm tiirleri arasinda 6n plana
cikmaktadir. Destinasyonlar arasindaki rekabetin giderek artmaya baslamasi da gastronomi turizminin tercih
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edilmesinde etkili olmaktadir. Giiniimiizde artik Diinya’da ve Tiirkiye’de destinasyonlar kendilerini tamitirken
ozellikle kendilerine 6zgii mutfaklari, mutfak kiiltiirlerini ve lezzetsel anlamda gastronomik kimliklerini daha
fazla 6n plana ¢ikararak vurgulamaya calismaktadirlar. Bu baglamda da farkl kiiltiirlerin gegmisten giiniimiize
kadar birlikte yasadigi ve halen yasamakta oldugu Izmir’in, sahip oldugu zengin mutfagi ve gastronomik
kimligiyle gastronomi turizmi i¢in uygun bir destinasyon oldugu 6nceki boliimlerde de goriilmektedir.

Arastirma bulgular1 cergevesinde gastronomi turizmi ile destinasyon markalagmasi arasinda anlamli bir iliskinin
var oldugu sonucuna ulagilmistir. Dolayisiyla gastronomi turizminin izmir destinasyonunun markalasmasinda
etkisi vardir. Oncelikle elde edilen bulgular sonucunda hem yerli hem de yabanci turistler izmir’i marka
destinasyon olarak gérmekte ve tanimaktadir. Ayrica, gastronomi turizmi kapsaminda &zellikle Izmir’in sahip
oldugu gastronomik ¢esitlilikleri ve ¢ekicilikleri, konaklama tesislerini ve altyapr olanaklarim Izmir
destinasyonunun markalagsmasinda etkili gormektedirler. Ulasilan bu sonug¢ genel olarak literatiirle de
ortiismektedir. Erdogan ve Ozdemir (2018) Izmir’e dzgii yemeklerin lezzeti ve gesitliligini, Zagrali ve Akbaba
(2015) da kente ozgii yerel yiyecekleri gastronomi turizmi kapsaminda yerli ve yabanci turisti bolgeye
cekebilecek giiclii cazibe unsurlari olarak degerlendirmislerdir.

Elde edilen bir diger énemli bulgu ise gastronomi turizminin Izmir destinasyonunun markalagmasina etkisinin
giiniimiizde yeterli diizeyde olmadigidir. Dolayistyla bir marka destinasyon olarak goriilen Izmir, gastronomik
cesitlilik ve ¢ekicilikler yoniinden olduk¢a zengin olmasina ragmen gastronomi turizmi agisindan yeterince
gelismemistir. Literatiirde Altintas ve Hazarhun (2020) Izmir’in gastronomi turizmi ac¢isindan tanitim y&niinden
gelistirilmeye ihtiya¢ duydugu sonucuna ulasmuslardir. Bu calismada ise ziyaret¢i gruplar Izmir’i ézellikle
kalifiye personel, yerel gastronomik tanitim ve akademik faaliyetler, nitelikli restoran, gastronomi uzmanlarinin
varligi, yerel tanitimlarin yeterliligi, yerel tanitim etkinlikleri ve sunum tarzlari, gastronomi turizmine yonelik
eglence ve brosiirlerin varlig1 konularinda yeterli diizeyde olmadigini belirtmislerdir. Bu baglamda da Izmir’de
gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in tanitimin yani sira yetersiz goriilen bu konulara da 6énem verilmesi
gerekmektedir.

Aragtirmanin bulgular1 degerlendirildiginde, gastronomi turizminin bir destinasyon markasi olarak goriilen
Izmir‘e birgok agidan fayda saglayacag: diisiiniilmektedir. Oncelikli olarak hem gastronomi hem de gastronomi
turizmi Izmir agisindan bir ¢ekim kaynagi olacaktir. Bununla birlikte gastronomi turizminin daha az maliyetle
Izmir’e ekonomik ydnden daha fazla katk: saglamas1 beklenmektedir. Diger yandan “dzel ilgi turizmi” olarak da
degerlendirilen gastronomi turizmi hareketlerinin gergeklesmesi konusunda belirli bir zamani bekleme durumu
olmayacagi i¢in her dénem uygulanabilecek ve 6zellikle yaz donemi disinda da izmir’deki turizm etkinliklerinin
canlandirilmasina ve turizm gelirlerinin artmasina katki saglayacaktir. Ayrica, izmir’de yaygin bir turizm tiirii
olan kitle turizmi diginda bir turizm {iriinii gesitliligi sergileyebilecek olan gastronomi turizmi, Izmir‘e yonelik
turizm hareketliliginde de artig saglayacaktir.

Ote yandan, izmir, cografi yapisi ve iklim &zellikleri birgok bitki tiiriiniin yetismesine uygun bir ortam sagladig
icin tarim potansiyeli agisindan da olduk¢a Onemli bir kenttir. Bunun yani sira gastronomi turizmi, gida
iiriinlerine yonelik bir turizm tiirii olarak degerlendirildigi i¢in izmir‘de gastronomi turizminin gelismesi kente
tarimsal iiretim agisindan da destek sunacaktir. Ozellikle kentin yogun niifuslu kirsal bolgelerinde kiigiik
ciftcilere, gida iireticilerine ve yerel ekonomiye de onemli katkilar saglayacaktir. Dahasi bu bolgelerde yasayan
kadinlarin ekonomik hayata katilmalarin1 da saglayacaktir.

Gastronomi turizmi destinasyonlarin gelisimine katki sunmakla beraber destinasyonlara rekabet avantaji da
saglamaktadir. Bu baglamda izmir destinasyonu elde edilen bulgular ¢er¢evesinde kendine 6zgii ve 6zel bir go¢
mutfagina sahip bir destinasyon olarak gastronomi turizmi yoniinden benzer diger destinasyonlara karsi rekabet
avantaji kazanacak ve markalagsma yolunda ilerleyebilecektir. Diger yandan kentte farkli turizm tiirlerine
yonelik etkinlikler de gergeklestirilebilmesine ragmen turizm hareketliligi yeterli goriilmemektedir. Gastronomi
turizmi amaciyla seyahat eden ziyaretciler Ozellikle 0zgiin mutfaklara ve lezzetlere 6nem verdikleri igin
[zmir’de yerel mutfaga, gastronomik kimlige, mutfak kiiltiirine ve geleneklerine sahip ¢ikilmasi ve korunmasi
da saglanacaktir. Sonug itibariyle [zmir’de gastronomi turizminin gelismesi Izmir’in turizm destinasyonu olarak
tamtilmasini, Izmir mutfagmin bilinirliginin artmasmi ve gastronomi turizmi yoniiyle de markalasmayi
beraberinde getirecektir.

Konuyla ilgili gelecekte daha fazla sayida yerli ve yabanci ziyaretciler ve ilgililerle kapsamli arastirmalar
gerceklestirilebilir. Izmir’in ilgelerine gore karsilastirmali yeni ¢alismalar da yapilarak ¢ikacak sonuglara gore
ilgelere odaklanilabilir. Yerli ve yabanci ziyaret¢ilere yonelik karsilagtirmali bir arastirma yapilarak ulusal ve
uluslararasi alanda izmir’e yénelik gastronomi imaj1 algis1 da &lgiilerek degerlendirilebilir. Ayrica gastronomi
ve gastronomi turizmi konusunda ¢aligmalar gergeklestiren ve bu sektorlerde aktif olarak gorev yapan yerli ve
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yabanci paydaslarla da Izmir’de gastronomi turizminin gelisimine yénelik goriismeler gergeklestirilebilir. Bu
baglamda hem yerli hem de yabanci uzmanlarin degerlendirmeleri sonucunda farkli sonuglar da elde edilebilir.
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